meta analysis i

Le référentiel de Gouvernance des données

Data Governance Repository & Data Catalog

Documentation produit

www.meta-analysis.fr

Mise a jour le 21 février 2025 Page 1/58




Table des Matieres

1. LE PROGRAMME DE GOUVERNANCE DES DONNEES ........cciituiiiiimmeiiiiienniiiiieneiiiienssiniessssssiesssssssenees 4
1.1 POURQUOI UN PROGRAMME 2 .iiiiiitieieistteeessteeeessaseeesssseeessssseesesssseesssanseseessssseessssssseessnssssessssseeessssssesssnnes 4
L2 LES APPORTS cettiiiuttteeeeutteeesautteeesautteeesaubeeeesaabateesaabeeeesaabeeeesaabeteesaabeeee s e be e e e e e bt eee s e bt eeeeeabteaesabeaeeseantaeeenane 4
1.3 L ORGANISATION ..etteteieutreeeeautteeesauteeeesaseeeessseeeesaaseeessaseesesssseseessnseseessnseseesssssessssnsssesssnssesessnsseeessneeeessnnes 4
1.4  LE PREALABLE AUX PROJETS D’INNOVATION DATA, DATA SCIENCE ET IA .eeiiiiieiiee e erieeeieeesreesieesneveesvee e 5
1.5 LA DATA GOUVERNANCE OUTILLEE AVEC IMETA ANALYSIS c..evveeeeerreeeerereeeessreeeesssseeeessseneesssseesesssseneessssneessnnes 5

2. LA SOLUTION META ANALYSIS ...couiiiiiiiiiinnniniienniiiisssssiisssesiisssssissssssstsssssssssssssssssssssssssssssssssnssssns 6
2.1 LES FONCTIONS DE IMIETA ANALYSIS ...uvtteeesutteeesureeesssuseesessssaeesssssseesssssssessssssssssnnssesssnsssssssssssesssssssessnssseessns 6
2.2 LES USAGES DE IMETA ANALYSIS ..ttteteutteeesutteesaiueeeessiusteesssssseesssssseesssssseesssssseessnnsseessssseesssssssessnssseeessssseeesns 8
2.3 LESTERMES UTILISES DANS IMIETA ANALYSIS ...teteeurteeesiurteessiureeesssuseeesssssseessassseesssssseessssseeessssssesssnsseesssssseeesns 9

3. LES ACCES A IMETA ANALYSIS .. ccuuiiiiiuiiiiirnniiiiiraeiiiirasiiiissssisissssssissssssisssssssmsssssssssssssssssssssssssnses 10
3.1 LE CHOIX SELON LES USAGES ..eettutteeesuiieeesautteessateeeesautteessausaeesssusaeessauseeesssnseeessnnsesesssssesesssseesesssseeesssnsens 10
3.2 L ACCES SIMPLE .utteiicutteeeeeettee e eetttee e ettt e e e ataeeeeeabeeeesaabaeeeeaasaeeeesnbeeeeeanseeeeenbeeeeasbeeeeeasbeeeeensseeeeennseeeesnnrens 10

4. LE PORTAIL DE META ANALYSIS ....covuuiiiiiiiiiiniienieiiisiiiresaasssseisiinnesssssssssissimmmsssssssssssssssrsssssssssssssns 11
.1 LE PORTAIL ttttttiiutteeeeetteeeseutteeesatteeesssseeeesasseeeesanseeeesanseseesanssesssssseasessnsseeessssesessasessessnssseessnseeeessnseeessnnes 11
4.2 LES SUJETS IMETIER .eettuutteeeeiutteeesautteessautteeesatteeesausteeesauseeeesassteeesanseaeessusseeesssseeessnseseesssseseessnseseessnseneessnnes 12
4.3 LESINFORMATIONS IMETIERS .vveeeistueeeesueeeesasueeeessseeeesssseseesssssessssssesssssnssesssssssssessassssesssssssessssseessssseessnnes 13

4.3.1 Les informations : Les variables deSCriptiVes ...........cc.uuueeecuueeeeeiiereeiiiieeessiiesessiiesessiisressssseneens 13
4.3.2  Les informations : LS GSSOCIALIONS ..........cc.eeeeeeueeeeeiiiiseeiiiieseesiseseesiseseesisseseessssssasssssesesssssesanas 14
4.3.3  Les informations : LeS COMMENLQIIES...........cceecueeeeeiuiiseeiiiiiseeiisiesesisisesessisseseesisssssssssssessssesanas 14
4.3.4  Les informations : L’RiSEOIIQUE.............eeeecueeeeeciiieeeiiieee ettt eesteeeesstteaesstseseesisseaaesssesesssssesenas 14
4.3.5  Les informations : LS tACRES .........cccueeeeecueeeeeiiiieeesieeeeeteaeesteeeestteaesstseeeessseaaesssesesssseeaeas 15
4.3.6  Les WOrKflows de VAlIdQTiON ...........cccuueieecieeeeeciiieeestes ettt e ettt e e st e ettt s e e st aeesssesessssseeaeas 15
.4 LES ABONNEMENTS ...etetttesteeeureesreesseeesseeesseeessseesseeesaseessseessseesseeesaseessssessssessssesessesssseesnssesssseeesssees 16
4.5  LE MULTILINGUISME ... .utteetieutteeesautteeeseuteeeessteeeesauseeeesausaeeesanseeeessnseseesssesesssnsessessaseseessnssseessnsseessasseessnnes 16
4.6 LTAIDE ENLIGNE ..eeuiiiueieutieteeteeteesteesttesieeeteese e s bt esseesmeesasesas e e st e beesseesbeesaeesaneenneeneesneesmeesanesaneeaneeneennes 17

5. LES MODULES DE RECHERCHE........cccctttuueiiiiiiiiinirnnnensisiieiininessssssisssimisesssssssssssssmsesssssssssssssssessnssssns 18
5.1 LA RECHERCHE SIMPLE c..ttteuttteeuteeeiuteesiteesteeesuteesteeesuseesseeesaseesasseensseesasaeesuseessseesnsseesnseeessseesseesssseessseenns 18
5.2 LARECHERCHE IA ..ottt ettt ettt ettt ettt e s e e st e e st e e s bt e e abeesabaeesabeesabeesasbeesabaessbeesabeesabaeesaseennn 20
LI T 2 /X LY P PSPPI 22
5.4 LARECHERCHE AVANCEE .....utttiiitteeeeiutteeessteeeesateeessaureeesssureeesssuseeesssaseeesssnsesesssnseeesssnsenesssnseeesssnseeesssnsens 23

6. L'EXTENSION WEB.......ccoiitrirmnuniiiinniinirennesssisiiinesssssssssissssmmsessssssssssssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssss 24
6.1 L'EXTENSION WEB...uteiiuuteeureenureessuteesiseessteeesuseessuseessseesseeessseesnssesnssessssesessseessessnsseesnsessnsseesssessnseeessseesnns 24

7. LE MODULE AVANCE DE META ANALYSIS ....ccoiiiiirmmneininiiiiinemmessiiiiiiimmmssmsssiiimmssmsssssiimmsssssssss 25
7.1 LES CATEGORIES ..eeiiutteeeiiurteeesutteeesutteeeseuteeeesaubeeessaubteessnbaeesssmbeeessabaeeesabeeesanbeeesenbeeesenbaeesennraeesenranas 25
7.2 LA CATEGORIE « ORGANISATIONNEL D ..vvetirruureeersreeesssireeeessseeessssseesssssseessssssesssssssesssssssesesssseesssssseeesssssenes 26

7.2.1 Organisationnel — Le projet de gOUVEINGNCE.............cceccueeeeeciieieeesiiieeeeiieeessiiieeeesisseesssisesaesines 26
7.2.2 OrganisationNel — LeS PrOPIi@LAIIES..........ueeeccueeeeeceeeeeecieeeeeeieeeeetteeeeeeteaeesstsaaessssasesssasaesanes 27
7.2.3 Organisationnel — Les ProCESSUS MELIEK ............eeecceeeeeecieeeeecieeeeesiieeeeeiteeeeesesaaessissesessssnaesians 27
7.3 LA CATEGORIE € FONCTIONNEL D ..vetiieurieeessreesessseeeessseessssseeessssseesssssseessssssessssssessssssenssssssensssssseessssssenes 29

Page 2 /58

meta analysis &



7.4 LA CATEGORIE « APPLICATIF 3 1uuirerueeererieeeerrieerrssneeeresueeesssnesessssneeersssaeesssssessssneserssseesssssessssneerssnnsesssnns 29

7.5 LA CATEGORIE « QUALITE DE DONNEES » = OPTIONNELLE ...veevuiesureereeteesteesseesseessseesseesseessessseesssesseensesssesssns 30
7.6 LACATEGORIE € RGPD » = OPTIONNELLE ...vvevveesureeureeseesseesseessseesseeseessessseessesssessssssssesssesssesssssssseensesssesnses 30
7.7  LES CATEGORIES « CARTOGRAPHIE » ET € RESTITUTION D eveeiuieruieeieeieesteesteesseesssessseeseesseesssesssesnsessesssesssns 31
8. LE DATA LINEAGE OU ANALYSE D’'IIMIPACT ......cccuciteeiiteecreenerenncrensersnssernssessssessnssssnsessnssssasssssssessnsasen 32
8.1  LESELEMENTS DU DATA LINEAGE ....ecuvieteeteeiteesttesteeteesteesteesasessseesseeseessaesssesssessseesseessessssssssesssesnsesssesssns 32
8.2 LE DATA LINEAGE DYNAMIQUE ..eecuvieureeteeueesseesseessseeseessesssessssssssssssesssesssesssessssssssssssesssesssesssessssesssesssessses 33
8.3  LES DONNEES DE REFERENCE OU GOLDEN RECORDS ...veeveesteesueesuresuresteesseesseessaesssessseesseessessssssssesssesssesssesssns 35
8.4 LA CREATION - AJOUT D'ELEMENTS ET D’ASSOCIATION ..vveeiveesreeseressreesessseessnessessseessssessesssesssessssssssesssesssessses 36
8.5 LA SAUVEGARDE DU DATA LINEAGE ET LE PARTAGE ....uveeiteesteesteesressessteesseesseessaesssessseessesssessssssssesssesnsesssessses 37
8.6  EXEMPLE 1 - DATA LINEAGE INFORMATIONS — APPLICATIF — DATA QUALITY - CARTOGRAPHIE .....eevveenreenreereenne 38
8.7  EXEMPLE 2 - DATA LINEAGE CARTOGRAPHIE ET DOCUMENTS ...vvevreeereenreeteesseesseesssessseesesssesssesssessssessesssesnses 40
9. LE RAPPORT D’ANALYSE .......uuuuuuememerememsssssnsnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnassnanane 41
TR0 N I oo ] N Tl 1 41
1 I U YY1 PP PPP 41
10. LA DOCUMENTATION INTEGREE .......ccccettiiiiiiiiiiiiniiiiiniiiiiiiiininiiesiseeeisneesssssessssssssssssssssssssssssssssssssens 42
10.1 LA DOCUMENTATION GLOBALE DU REFERENTIEL ..veeveeeureesreeseesseesseesseessessessseessesssesssessssssseessesssesssessssesssenns 42
11. LA GESTION DES FONCTIONS ....ccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiniieninssenisisimisimsssssssssmssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssens a4
11.1 GESTION CENTRALISEE DES COMMENTAIRES ...veeiveeiteeeteeesreeseesseesteesssessesssessesssesssesssessssesssesssesssesssessssesseans 44
11.2  GESTION CENTRALISEE DES WORKFLOWS ...veeuveeiveesveesreesseesseesesssessseesssesssessesssessssessesssssssssssesssesssessessnsans 44
11.3  GESTION DE LA QUALITE DES DONNEES ..veuveeuteesseesteesseesssesseessesssessseesssesssessesssesssnsssesssssssssssesssesssesssessneans 45
11.4  GESTION DES ANALYSES D’IMPACT ..eeeuveeerureerureesreeesureesseesnsseessseessusesssseessseeesseessseesnssessssesssssessssesssseesnsees 45
11.5  GESTION DES TACHES ..utteuveesteesteesseesseessseeseesseesseesssesssssssessasssessssssssesssessesssesssesssessssssnsesssesssesssessessnssans 46
12. LA CARTOGRAPHIE DES DONNEES (DATA CATALOG)....c..cciteuuiereenncereeaneesenassesennssssennsssssennssssennns 47
12.1  CONNECTIVITES NATIVES teeuveesteesteessresureesseesseesseessessssssssssssesssesssssssessssesssessesssessssssssssssssssesssesssesssesssssnssans 47
12.2 INTERFACE APl uiiiiiiieiiieieesieestt ettt ettt et e ste e saeesatesateesteesteesbeesaeesasesabeenbeessaenseesseesanesnsesnseenseesseesasenns 48
12.3  IMPORT DES METADONNEES EN CSV....uiiiuiieieeiteeiteesteestesteesteesteesseesssesssessseessesssnessessssssssssnsesnsesssesssessnnsans 49
13. L’ADMINISTRATION FONCTIONNELLE.........ccucittemueereennncereeanaereenseeesesaseesennsssssenssssssenssssssenssssssennns 50
13.1  LES STATISTIQUES teevveeureeureesseesseesseessseansessessseesseesssssssssssessssssessssssssesssesnsesssesssssssesssssssssssesssesssessessesans 50
13.2 LA SECURITE - PRESENTATION GLOBALE ..ceevttttrrterererererererererereeeeeresereeeeeeeseeeseeeeeeeseeemeesmeeeeseeseseseseseeeseeeeeesenes 50
13.3 LA SECURITE - LES DOMAINES DE SECURITE..c.uveesteerteesseesseesseessesssessseesssssssesssesssesssesssessssssssesssesssesssesssessnssns 51
13.4 LA SECURITE — LES ROLES ..uveesteesteesuresureesteeseessessssessseasssssseeseesssssssesssssssesnsesssesssesssesssssssssensesssesssasssssseans 52
13.5 LA SECURITE — LES UTILISATEURS 1vveruteeurtesreenreesseesseessesssessssesssesssesssesssessssesnsesssesssesssessssssssesssesssesssesssessssssns 53
13.6 LA SECURITE — LES GROUPES D’ UTILISATEURS .veeuveestressressreeseesseesseesssessssnsessesssesssesssssssssssesssesssesssasssssnsenns 53
13.7 PERSONNALISATION DU METAMODELE — METADONNEES ET ASSOCIATIONS ....evveeuveeveesseesenesseesseessessessessneens 54
13.8 CREATION ET PERSONNALISATION DES WORKFLOWS ...vvevveeureeteesseesseesseesssesseesseesseessessssssssesssesssesssnsssssnnans 56
13.9  PERSONNALISATION DE L' INTERFACE ..euvteuveereesseesueesseesseessesssesssesssessssssssesssesssesssesssesssessssesssesssesssesssessnssns 57
14, CONCLUSION.....cciitiiiiitititiitittteetetererteestseseseseeeseseseseeesereeeseeeseeeseeeeeseseeeeeeeeeeeeesaeseeeesesesseasessessasasaeans 58
14.1 NON-EXHAUSTIVITE DE CETTE DOCUMENTATION ..eeuveerueesurernreeseesseessesssesssseessesssesssesssesssessssesnsesssesssesssessnssns 58

Page 3 /58

meta analysis &



1. Le programme de gouvernance des données

1.1 Pourquoi un programme ?

Nous parlons de programme de gouvernance des données et pas de projet !

La gouvernance des données est une démarche continue d’enrichissement du patrimoine de I'entreprise au
sens processus et termes métiers

Au fil de ses évolutions (rachats, nouvelle activité, évolutions réglementaires), votre patrimoine de données
va évoluer et s’enrichir

C’est donc un programme d’enrichissement continu

1.2 Les apports

Meilleure collaboration : La Data Gouvernance encourage une meilleure collaboration entre les équipes en
centralisant les définitions et regles de gestion des données, créant ainsi un langage commun.

Amélioration des prises de décision : Avec des informations unifiées, les organisations peuvent prendre
des décisions précises.

Réduction des silos de données : Par la mise en place d’une organisation transverse, la Data Gouvernance
favorise l'interopérabilité entre les différents services, facilitant I'accés aux données entre départements.

Amélioration de la fiabilité et de la qualité : Les données de meilleure qualité sont plus fiables et
utilisables, ce qui augmente la confiance dans les analyses et les rapports produits.

1.3 L’organisation

L'organisation d'un programme de Data Gouvernance nécessite la participation de plusieurs acteurs au sein
de I'entreprise. Les principaux éléments a prendre en compte pour organiser efficacement un projet de
Data Gouvernance sont :

La définition des Objectifs

o Objectifs : Il est essentiel de définir des objectifs clairs et alignés avec la stratégie de I'entreprise,
tels que la conformité réglementaire, I'amélioration de la qualité des données, ou |'optimisation de
I'exploitation des données.

e Portée : Identifier les domaines de données (finance, RH, clients, etc.) a inclure dans le projet et
déterminer les criteres d'inclusion. Cette étape permet de limiter le périmétre du premier projet
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La création d’une Structure de Gouvernance

o Comité de gouvernance des données : Constituer un comité qui supervise le projet, approuve les
décisions stratégiques et assure la cohérence avec les objectifs globaux.

e Roles et responsabilités :
o Chief Data Officer (CDO) : Responsable global de la gouvernance des données, souvent
membre du comité exécutif.
o Data Steward : Responsable opérationnel de la gestion des données, garant de la qualité,
de l'intégrité et de la conformité des données.
o Data Owners : Responsables de domaines spécifiques de données (par exemple,
responsables des données RH, clients, ou financiéres).

1.4 Le préalable aux projets d’innovation DATA, DATA Science et IA

La Data Gouvernance est un préalable essentiel aux projets de Data Science, d’intelligence artificielle (I1A) et
de maniére générale a tous les projets de valorisation des données.

La raison principale est que des données de haute qualité, bien organisées, et conformes aux normes
éthiques et juridiques sont indispensables pour tirer des insights fiables, développer des modéles d'lA
robustes, et limiter les biais dans les analyses.

Voici pourquoi la Data Gouvernance est une étape fondamentale et comment elle impacte directement les
projets Data Science et IA.

1.5 La Data Gouvernance outillée avec Meta Analysis

La Data Gouvernance démarre souvent par un Business Glossary sous Excel
Meta Analysis va outiller votre démarche en apportant les points clés de :

Cohérence des informations
Collaboration pour I'enrichissement
Simplicité d’acces pour les métiers
Capacité d’analyse du cycle de vie
Présentation de la qualité des données
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2. La solution Meta Analysis

2.1 Les fonctions de Meta Analysis

Meta Analysis est le référentiel de gouvernance des données. Meta Analysis va vous permettre de :

Organiser la Applications RGPD
gouvernance métier (option)
( () ® ® () ([
Business Data Cartographie
Glossary - Quality du Sl - Data
Informations (option) catalog
métier

Data Lineage — Analyse d’impact

Organiser la gouvernance

Le premier enjeu de la gouvernance des données est de s’organiser autour de celle-ci. Quelle organisation
mettre en place ? Quels sont les roles et les responsabilités de chacun des acteurs ?

¢ Les phases du projet de Data Gouvernance

¢ Les roles permettent d’attribuer les usages. C’'est le point de départ du projet qui assure le bon
déroulement des actions

¢ Les domaines assurent la sécurité des informations. C'est le moyen de donner la visibilité partielle
sur la globalité du référentiel

¢ Les processus métier peuvent étre décrits simplement dans une vision utilisateur métier

Créer et enrichir le Business Glossary

Le second enjeu de la gouvernance des données est d’avoir un référentiel des informations unique. Ce
Business Glossary devient la mémoire de votre entreprise. Il doit étre partagé et connu de chacun.

¢ Le portail avec le tableau de bord

* Des sujets métier pour regrouper les informations uniques multilingues

¢ Des régles de gestion unifiées pour chaque information

*  Un workflow de validation pour associer les utilisateurs a I'intégration dans le référentiel
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Visualiser les applications métiers et les informations applicatives

Le 3eéme enjeu de la gouvernance des données est la partie applicative. Quelles sont les informations
disponibles dans cette application ? L’application est-elle accessible ou sécurisée ? Ou sont stockées les
informations ?

* Identifier les applications métier

* Associer les informations métier

* Localisation Sl de I'application

* Associer les responsables métier et IT

* Comprendre ses applications par I'analyse d’impact

Présenter la qualité des données aux utilisateurs métier
Le 4eme enjeu de la gouvernance des données est d’avoir le suivi de la qualité des informations

« Définition des contréles avec les seuils de qualité par les métiers
* Remontée des résultats des campagnes de Data Quality

* Historisation des résultats des campagnes de qualité

* Visualisation graphique de la qualité par information applicative

Comprendre son Systéme d’Information

Le 5eme enjeu de la gouvernance des données est la partie cartographie. Quels sont les stockages,
transformations, flux de données et restitutions qui composent mon systeme d’information ?

* Identifier les sources du Sl a cartographier

*  Planifier les chargements

* Cartographier automatiquement

* Visualiser les associations des composants du Sl
* Tableau de bord du SI

Association des métadonnées
* |dentifier I'information métier

» Utiliser I'expertise IT et les connaissances métier
*  Réaliser I'association information — application — SI
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2.2 Les usages de Meta Analysis

Les modules de recherche
L’objectif est d’avoir des modules de recherche performants sur la globalité du référentiel

La recherche simple avec des filtres multiples

La recherche sémantique avec I'lA (Intelligence artificielle)
La recherche avancée multicriteres

Accés au résultat par des Tags

Le suivi du fil d’ariane

L’analyse graphique avec Le Data Lineage ou analyse d’impact

Meta Analysis permet d’avoir un Data Lineage complet : Processus - Informations — Applications —
Informations applicatives — SI pour permettre I'analyse d'impact.

Quelle alimentation ?

Quelle transformation ?
Quel est son cycle de vie ?

La qualité est-elle maitrisée ?

Meta Analysis propose un Data Lineage dynamique complet, véritable atelier graphique de conception avec
les métiers
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2.3 Les termes utilisés dans Meta Analysis

Terme

Analyse d’impact

Association

Domaine

Fiche

KPI

Métadonnée

Méta modeéle

Multilingue

Roles

Sujet

Tableau de bord

Workflow

meta analysis ¥

Descriptif

Ou Data Lineage : Vision graphique du cheminement de la donnée dans une organisation.
L'analyse d’impact peut étre réalisé sur tous les éléments du référentiel

Lien entre métadonnées du référentiel, fonctionnelles ou techniques.

Domaine de sécurité permettant de limiter le visu ou les acces des sujets et informations.
Meta Analysis permet la création d’'un nombre de domaine illimité. Il est possible de
regrouper des domaines

Description compléte d’une information regroupement des variables descriptives. Ces
variables sont regroupées par catégorie. Ces variables sont trés simplement
paramétrables par I'administrateur fonctionnel

Key Performance Indicator ou indicateur clé de performance. Ce sont les principaux
indicateurs que vous pouvez distinguer dans Meta Analysis

Terme générique qui désigne le descriptif d’'une donnée. Tout élément ayant une fiche
dans Meta Analysis (Information métier, application, colonne) est une métadonnée.

Le métamodele défini les types de Métadonnées et associations paramétrés dans Meta
Analysis. Il doit étre adapté au fonctionnement et aux besoins de I'organisation.

Meta Analysis est multilingue en contenant et contenu. Vous pouvez ajouter autant de
langues que désiré

Permet de donner des droits sur Meta Analysis en fonction des besoins exprimés

Sujet métier permettant de classifier les informations. Il est possible d’ajouter des sous
sujets pour affiner la classification

Le tableau de bord est le point d’entrée de I'utilisateur métier. Il permet d’avoir une vision
synthétique de son activité

Processus de validation de I'intégration d’une information
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3. Les accés a Meta Analysis

3.1 Le choix selon les usages

Les utilisateurs peuvent accéder a Meta Analysis de 3 fagons

o Parl'acces simple détaillé ci-dessous qui correspond aux barres de recherche web
o Par le portail qui sera détaillé en 4

o Enaccédant directement au module avancé pour les experts métier et Data

3.2 L’acces simple

L’acces simple est centré sur le module de recherche (avec IA) et les tags

e llindique les dernieres recherches et consultations
e |l permet d’accéder au module IA de recherche sémantique

Q  Rechercher dans les métadonnées... & o
o

o
L
%
a
]
L]
&
]

Dernigres recherches Dernigres consultations

ERP - Customer emall 8 email & ERP - Customer emall ERP - customar email

TAD 83 pourcentage absence £ m Adresse email B1 - Email client

pourcentage absence chiffre dafaire & @ envepot Performance commerciale
chiffre d'afaire marge ﬂ Comité de pilotage m Chiffre datfaires Prix de Vente (C.
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4. Le portail de Meta Analysis

4.1 Le portail

Le portail est le point d’entrée principal de Meta Analysis
Il est en 3 parties

e (COté gauche : les informations métier rangées par sujets
e Le centre: les éléments partagés
o (COté droit : les éléments de I'utilisateur

La partie centrale va permettre de faire figurer des indications sur :

e Le mot d’accueil avec son image, pour personnaliser le point d’entrée de votre référentiel

e Le module de recherche simple, point central avec la recherche avancée et I'aide en ligne avec le
module IA

e Le nombre d’informations et les évolutions

e Les derniers commentaires postés sur les informations par les utilisateurs habilités

e Les nouvelles informations et les mises a jour avec 3 pictos : Nouveauté, KPl, donnée personnelle et
le suivi du workflow de validation par une pastille de couleur

.4 ) =
& o
#  Portail Meta Analysis vous donne accés & toutes les informations et termes métiers de notre organisation =
ul
% omaines I/l T utilisez la barre de recherche ci-dessous pour accéder aux informations. Une rubrique daide peut m Actualité des abonnements
g vous pagner dans vos ! “
I et C [ susiness unit
a8 + Ajouter
T R——— Tochs
a8 Client
camer ‘ sl
Employs [ adresse email
Entrepdt
Magasin . .
‘ Informations métier Mises & jour et Nouveautés
Opérations commerciales
Produit 125 il
" [@ camc
Temps
Vente G Codt logistique
Comuntaires [ chittre dattaires Prixd
Commande Panier moyen
ik . ey [ Panier moyen =
[ Annse de commande
E‘ ¥ a Action commerciale
m Compagne
[ cawr
[ Adresse email 9
[ susiness unit
G Adresse magasin
I m Type affectation
[@ rouxabsentéisme
meta analysis gif
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4.2 Les sujets métier

Le portail est un acces simplifié a la gouvernance de votre entreprise. |l permet de présenter les
métadonnées estimées essentielles.

Le portail présente les informations métiers rangées par « Sujets » (Sujet Vente dans I'image ci-dessous)

Les sujets sont a définir avec les métiers au démarrage du projet pour une lecture et une recherche
intuitive des informations

Il est possible d’organiser les informations par Sujets et par Sous sujets (dans Commande)

= <

Portail

Domaines1/1 T

< J

Sujets

+ Ajouter

Client

> m B § E

Commande v
Commande client
Commande fournisseur

Employé&

Entrepdt

Magasin

Opérations commerciales

Produit

Temps

Vente
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4.3 Les informations métiers

L’enjeu principal au début d’un projet est de créer le référentiel métier. Apres la phase d’analyse des
informations, Meta Analysis permet de saisir et de partager les termes métier de votre organisation. Ce
référentiel fonctionnel est le fondement de votre projet.

4.3.1 Lesinformations : Les variables descriptives

Pour chaque information (CA PV dans I'image) vous avez I'ensemble des variables descriptives paramétrées

pour vos besoins

e Le Nom de cette information (unique)

e lLa description au sens métier de cette information

o Laregle de gestion pour les indicateurs. Cette regle de gestion peut étre réalisée avec I'éditeur
de regle de gestion de Meta Analysis. Cela permettra d’avoir les associations et I’analyse
d’impact entre informations

o Le Data Owner de cette information

e L’indication sous forme de picto si c’est un KPI ou une donnée personnelle

Il est possible d’ajouter des variables descriptives simplement (texte, liste de valeurs, piéce attachée, date)

- Q,  Rochercher dons es métadonndes e o e
#  Portail
Chiffre d'affaires Prix de Vente (CA PV) G (@ vaioo -] 0
o ines1f1 T
ol s Cromps  Associctions Commenties  Hiode Taches oon
a + Apouter
a BB
Domaine Retail
Commande
Emplayé
Entrepst Nom Chifire daffaires Prix de Vente (CA PV)
Magasin Description Chiffre daffaires au prix de vente. Cest le C.A unifié dans [organisation
Opérations commerciales
Regie de gestio [Prise| I
Produit
Temps Data Directeur commercial
Type de linformati Indicateurs
P m
x
meta analysis gl
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4.3.2 Les informations : Les associations

Les associations permettent de visualiser pour chaque information les liens entre informations (indicateurs
calculés). Dans I'exemple ci-dessus le CA est calculé avec « prix » et « quantité ».

4.3.3 Les informations : Les commentaires

Pour animer la partie collaborative de la création du Business Glossary de Meta Analysis, les utilisateurs
habilités peuvent poster des commentaires sur chaque information

Portail

Sujets

+ Ajouter

Client

P m = £ [

Commande
Employé
Entrepdt
Mogasin

Opérations commerciales

Produit
Temps

Vents

Q,  Rechercher dans les metadonnees

€00

[ chiffre d'affaires Prix de Vente (CA PV) & (& vaios -] (=]
champs  Associations Commentaires Historique  Téches e e B

R Le CA ne tient pas compte des retours. fl faudrait faire évoluer la régle de gestion. Quel est votre avis ? | - ‘ m | e

2 Répanses

4.3.4 Lesinformations : L’historique

L'intégralité des évolutions sont stockées dans Meta Analysis. Vous avez ainsi une vision graphique de
toutes les évolutions des variables descriptives par information

Portail
pomaines 1l T

Sujets

+ Ajouter

Client

P m = £ [

Commande

Employé

Entrapst

Magasin

Opérations commerciales
Produit

Temps

Vente

meta analysis gt

Q,  Rechercher dans les metadonnees
[ chiffre d'affaires Prix de Vente (CA PV) &
champs Associations Commentaires  Historique  Taches

4 18/08/2020 15:20 par Owner Dgy

€00

(= =] )

13 07/04/2023 15:58 par 2 DUBOIS

)

Date cffdébut 28/04/2021

EI‘ (o] o] ‘

MARIE DUBOIS
Analyse dimpact avec DG
Risque

ssssese)

MARIE DUBOIS \

meta analysis i
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4.3.5 Les informations : Les taches

Les contributeurs habilités peuvent publier des taches attribuées a d’autres utilisateurs. Celles-ci figureront
sur la partie privative de I'utilisateur dans le portail

Le suivi de I'exécution des taches est réalisé par I'évolution de I'état et I’envoi d’email

' Q,  rechercher dans les métadonnées. e
Appuyez sur | F11| pour quitter le mode plein écran.

Portail

A
[ Marge nette @ @y voide ~ u E
o« omaines fl T
Sujets v Champs  Associations Commentaires  Historique  Taches e e B
R —
LIl (+ ousr
a Définir le codt logistique Pierre, peur t travailler avec le directeur logistique paur définir findicateur ‘codt logistique’ dans e sujet Entrepdt 7 frat
S - | oo
! : Affectation: Pierre DULAC
Employé
Entrepot Création :13/04/23 Date limite: 20/04/23
Magasin

Opérations commerciales

Produit
Temps

Vents

4.3.6 Les workflows de validation

Dans un process d’autonomie des utilisateurs dans la création des informations d’entreprise, le workflow
de validation permet de déterminer les acteurs et les actions. Vous pouvez donc définir les workflows avec
les états et transitions que vous souhaitez

Dans I’'exemple ci-dessous le Panier moyen n’est pas validé (en rouge) et I'utilisateur (le CDO) est habilité a
le valider. Apreés validation, I'information sera avec un pictogramme de couleur verte

iy B ot 000

#  Portail
Panier moyen & © vaioe ~ ﬂ
d £
Sujet: v
¥ Champs Associotions Commentaires  Historique  Taches e O m
+ Ajouter
Client
Domaine Retail
Commande <
Employé
Norr
Entrepot Panier moyen
Magasin Moyenne des achats effectués dans un magasin lors dune visite par le méme client. Permet d'avoir une estimation moyenne du prix dépensé par un client dans
Opérations commerciales un magasin donné
Prodult
rodult Régle de gestio [ kets)/[ 1
Temps

Data Owner Directeur commercial
Type de finformation Indicateurs

Donnée personne x
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4.4 Les abonnements

L'abonnement permet a un utilisateur habilité de s’abonner a un sujet métier ou a une information

e (Cela permettra a I'utilisateur de visualiser les informations ayant évolué dans les 7 derniers jours
dans sa partie privative droite du portail
e Cela lui permettra d’avoir une notification de toutes les évolutions par email

= Q. rechorcner cans s metadannses e o e

#  Portail
) @ Panier moyen &3 [© voise ~
o« pomaines 1l T
Fiche |

Sujets ™ Champs Associations Commentaires  Historique  Téches a
s
a Client

Domaine Retail

Commande <

Employé

Ertropat Nom Panier moyen

Magasin Description Moyenne des achats effectués dans un magasin lors dune visite par le méme client. Permet davolr une estimation moyenne du prix dépensé par un client dans

Opérations commercicles un magasin donné

Pracukt Régle de gestion [Nombre de tickets)f(ca HT|
Temps
Vente Data Owner Directeur commercial

Type de linformatios Indicateurs

KPI m

Donnée personnelle x

4.5 Le multilinguisme

Meta Analysis est nativement multi langues en contenant et contenu. Vous pouvez suivre les évolutions des
traductions

- Q. soarch for metadara (=Y 2 )

Portal

Gross margin (T .| .B
pomains I T B g gy voudated - | 2
Subjects " Felds Associations Comments  History Tosks e e a

Customer

Domain Retail
Employee
Marketing
Order < Name Gross margin
Product Description Difference between sales price excluding tax and cost price excluding tax
sales
- business rule sale price excluding VAT - Purchase price excluding VAT oo
Tima Type of information Indicators
Warehouse
KPI x
Personal data x
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4.6

aide en ligne

L'aide en ligne offre aux utilisateurs une double aide sur toutes les pages de I'application :

P M =2 £ [

. . ey . .
e Celle fournie avec Meta Analysis par I'éditeur en francais et anglais
, . ‘4 , - . . ) .
e Le complément qui est éditable par I'administrateur fonctionnel et qui permet d’ajouter une aide
spécifique a votre organisation
' Q,  Rechercher dans les metadonnees
Portail
[ Marge nette 0 Vo -
pomaines 1l T 9 @ "ZJ R |
Aide générale
Sujets " Champs Associotions Commentaires  Historique  Téches
Client
Domaine Retail Vous venez de cliquer sur le détail de I'asseciation entre les métadonnées.
Commande <
Employé Dans cette page, vous retrouvez de haut en bas :
M et
Ertrepln e orge nete  Les champs principaux des métadonnées sépardes par un '='
Magasin Description La marge nette est pour un distributeur la marge e ou] ¢ LS boutons d'actions
o Editer : pour apporter des modifications aux champs de la métadonnée
Opérations commerciales Régle de gestion [Marge brute]-Cott logistique o Supprimer : cette action supprimera la métadonnée ainsi que toutes les
Produit - métadonnées enfants associée 3 calle-dl.
Temps Dbata Directeur financier o Fermer : vous permet de ravenir 3 la page précédante
. ® La date de création ainsi que l'auteur de création
e Type de finformatior Indicateurs * La date de mise & jour ainsi que I'auteur de la mise & jour
» Les champs descriptifs possédant une valeur
KPI m

meta analysis gl

Four ajouter ou madifier une régle de gestion @ partir dinformations
élémentaires, il fout mettre un crochet ( | ) puis oppeler la liste des
informations, aprés saisie des 2 premigres lettres, avec Cirl + espace puis
fermer avec un crochet { | )
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5. Les modules de recherche

5.1 Larecherche simple

La barre de recherche simple en milieu de I’écran vous permet d’effectuer une recherche sur la globalité du
référentiel dont vous avez les droits

Dans la barre de recherche, je tape I'information recherchée « Marge »

[ o A =
. o Ll )
a® Portail Meta Analysis vous donne aceés @ toutes les informations et termes métiers de notre erganisation
“ Domaines 1/1 T utilisez la barre de recherche ci-dessous pour accéder aux informations. Une rubrique daide peut | m Actualité des abonnements
également vous accompagner dans vos recherches !
B Sujets . m Business Unit
Rechercher dans [is métadonnées.
. =Y
Client
a Commands ¢ _ Vérifier la qualité de la base email
Employs m Adresse email
Entrepst
Vegasn Informations métier ] Mises & jour et Nouveautés
Opérations commerciales ]25 .
Produit . m CATTIC
-
Vente g Cout lagistique
Commentaires [ cittrs daftaires priva
@ Panier moyen m
m Année de commande
a Action commerciale
e Le résultat sur informations : 3 informations dont 2 marges (marge brute et marge nette)
e Vous avez la visualisation des résultats a droite
. . -
o Lefiltres a gauche permettent d’affiner la recherche
Q,  Rechercher dans les metadonnees. e o f —
Filtres 4 —
Q. Recherche de : marge Apergu
il
o« T Résultats (3/4) [l ST EREI
(@ marge nette o
Tous M T
Domaines Résultats exacts fem
Marge nette
Hretail [@ marge brute [@ marge nette [@ Tauxde marge Description
Différence entre le prix de vente hors taxe La marge nette est pour un distributeur la Rapport entre la marge brute et le prix Lamarge nette est pour un
et le prix de revient hors taxe marge brute cu marge commerciale-. dachat hars taxe distributeur la marge brute ou

marge commerciale moins

Iensemble des codts de distribution

du produit.
A} de
ypes Régle de gestion
& informations mitier [Marge brute|-Codt logistique
[Jobjets Data Owner

Directeur financier
Type de linformation
Indicateurs

KPI

Donnée personnelie
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Dans la barre de recherche, je tape I'information recherchée « CA »

Filtres

]
El

Domaines

[JRetal

Types de métadonnées

[[]campagnes

[Jcolonnes

[Jnformation applicative
[Jinformations métir
[Jobjets

[JProjet de gouvernance

[JTables

O ‘inarcher s on iiocbion

Q, Recherche de:CA

Résultats (26) [e BREFEIHEIHET

Tous B C D E M S

Résuiltats exacts

O s-carv

[ cniftre daffaires Prix de Revient (C..

Chiffre daffaires au prix dachat de
revient. Ce prix correspond au prix,

Suggestions

0 caee

3 cauenoar_vear_Lookup

B compagne marketing Tiers 2021

Campagne marketing Tiers 2021

@ car_vue_co

m CAHT

CA sans les taxes

[ cniffre daffaires Prix de Vente (CA -

Chiffre daffaires au prix de vente. Clest le
CA unifié dans forganisation

[ ca_re_extra_sam

m Campagne

Ensemble de plans commerciaux

[@ canal de communication

Canal de communication utilisé pour
Iopération commerciale&nbsp;: tél.

@ car_vue_col

©0

[ camc

CA toutes taxes comprises

B e - capvmagasin

D ca_rie_extra_sem

B campagne marketing Tiers 2020
Campagne marketing Tiers 2020

[@ canal de paiement
“Moyen utilisé par le client pour payer sa
commande. . Valeurs : Contre.

Cartographie des applications
identification des principales
applications de lentreprise

{ a
Apergu

[ chittre dattaires Prixdo - )

Nom

Chiffre d'affaires Prix de Vente (CA
PV)

Description

Chiffre diaffaires ou prix de vente.
Cestle C.A unifié dans forganisation

Ré
[rix*( |

Data Owner

Directeur commercial

Type
Indicateurs

KPI

Domaine

Retail

e Lerésultat sur CA : 26 résultats

o 6 résultats exacts : cela indique que CA est dans le nom de l'information

o 20 suggestions : Le nom de I'information commence par CA

o

e Vous avez la visualisation des résultats a droite
e Les filtres multiples a gauche permettent d’affiner la recherche

meta analysis i

L’option rechercher plus permet d’avoir les résultats avec CA dans le fiche compléete
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5.2 LarecherchelA

L’IA (Intelligence artificielle) enrichit I'expérience utilisateur par la capacité de réaliser des recherches
sémantiques et donc d’autoriser les saisies « inexactes » et les rapprochements sur des informations
équivalentes

Ce module IA est utilisable a la demande par I'utilisateur par simple sélection et désélection

- a

Bienvenue Marie

.
#  Portail Bienvenue dans Meta Analysis 7.4 ° ‘ Mes actualités

Cette version vous permet dutifiser les capacités 1A pour faciliter vos recherches Aucune métadonnée na été trouvée

Mes taches
o Intégrer les retours dans la régie
Client Kacharcher.cons. las misadannéss. G Chiffre daffaires Prix de V.
C = <
o Vodr i i ds oot
Employé [ saresse email
Entrepot
Mogasin ©
Opérations commerciales Informations métier 30 Mises & jour et Nouveautés Mes exports
Produit 0[] 2 ‘
T o [ reietravail autorise ) tormations métier
omps 0
vene m Opération marketing a Adresse smoll
Commentaires [ Adresse email 9 informations métier
Adresse email Chiffre daaffaires Prix de 55 Uni
sosmomal . Cnfedoforespixde. (@ s une B i il

m Magasin comparable

q & [ Pian commercial

Chilfre datfaires Prix de Détection des retours o (@) oux de wranstormation -
0 CA e tont pos sta de Une ok ton l"“d‘ salegragl m Rayon de produits
Q érome Dupre m sous-famille de produits
«
(@) chittre dattaires Prix de L]
m Marge brute

metaanalysis #

Il'y a donc 2 types de recherches pour I'utilisateur :

e Sans IA avec les résultats exacts et les suggestions
e Avec IA pour compléter I'analyse avec la recherche sémantique et les synonymes

L'expérience utilisateur de recherche est donc complémentaire

Page 20/ 58
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Exemple de recherche sur Chiffre d’affaires (avec faute de saisie)

e Chiffre d’afaire (un seul f sans s) : le résultat sans IA est inexistant

Rechercher dans les métadonnéss...

Q Chiffre d'afaire e o
Filtres

Tn’ (8] ~ |

Résultats (0) eREEIREIHITREIEEIERLEIN Aucune suggestion n'a été trouvée

Aucun résultat n'a été trouvé pour votre recherche. Vous pouvez afficher les suggestions ou élargir la recherche sur tous les champs descriptifs.

e Chiffre d’afaire (un seul f sans s) : résultat avec IA avec icOne sélectionnée

Rechercher dans les métadonnées...

{
Chiffre d'afaire
Filtres Q b @ \g

-]
et

Tous C D Q T

Domaines
[ comensny Chiffre daffaires PrixdeRevient (CAP-  [i3 Chiffre daffaires Prixdevent. & Toux de marge =
Retail
CRetad Chiffre daffaires au prix dachat de revient. Chiffre d'affaires au prix de vente. Cest le Rapport entre la marge brute et le prix
Ce prix correspond au prix négocié avec le.. C.A unifié dans forganisation dachat hors taxe
Types de métadonnées catic [@ roxdetransformationcom.. & CAHT L]

Taux dactivation dun client au niveau dune Chiffre daffaires excluant les taxes

ou plusieurs opérations commerciales

Chiffre daffaires prenant en compte la taxe

Applications
- surla valeur gjoutée

informations métier
[sujets

@ quantite Demande brute initicle
Quantité de produits vendus

G Toux de démarque
Montant de toutes les démarques
(catalogue et marketing) divisé par le CA—

DB ou prix de vente initial du produit. Ce
chiffre est purement théorique et n2a_

En complément, les synonymes permettent de gérer les termes équivalents et les acronymes (abréviations)
souvent utilisés comme QTE ou STK. IIs gérent aussi les termes spécifiques a une organisation ou un pays

[ o E— s OQA

L, 2 Administration
= Synonymes oo

. Personnalisation v

2 Workfiow
2 i= Uistes de valeurs s

= synonymes (1A} .
" e v
. o woroo! v
" e Lo v

ST R . [——

tlementsl-dsurd G
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5.3 Les tags

Les utilisateurs habilités peuvent créer des tags et gérer les couleurs. Ces tags peuvent étre attribués a tous
les éléments du référentiel

Ces tags sont accessibles directement dans le portail et dans la recherche simple

o (
" D, ]
Bienvenue Marie A

. L]
Portail Bienvenue dans Meta Analysis 7.4 °

Cette version vous permet dutiliser les capacités 1A pour faciliter vos recherches.

Mes actualités

Aucune métadonnée n'a été trouvée

Sujets v

it s e i
- Rechercher dans les métadonnées. Q m Chiffre d'affaires Prix de V.

Commande <

Mes taches

roeD | Produltia Valider la qualité des emalls
Employé m Adresse email

Entrepot

Mogasin

Opérations commerciales Informations métier L] Mises & jour et Nouveautés Mes exports

Produit 1 [5] o s Aucun export na &té trouve
Temps - [} Numéro du document d..

vente [ P9 1 ®

Ci-dessous le résultat du tag « RGPD » qui indique les éléments ayant des données personnelles comme des
colonnes de base, des informations applicatives ou des informations métier

a Q,  Fachercie s s métaconnées. e o e

#  Portail
, # RGPD ﬂ
Domaines 1/1
PPl comainesifi T
1 ‘de métadonnée *
L sjets . |+ Tvpe o métocoméo ~ |
B | ypedemétadonnés Hom de ka métadonnés
" B e
a B o
Commande <
Employé o amail ERP
Entrepdt o -
Mogasin
Opérations commerciales n Adresse_81
Froaut - Type de métadonnée: Information applicative
Temps
Venta [ 4] £R - customer email

~ Type de métadonne: Informations métier

o

Matricule

Adresse email

Eaa
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5.4 Larecherche avancée

La recherche avancée est multicritéres avec le nombre de choix désiré

Cela permet de sélectionner des éléments différents (Ici le CA et la marge) en utilisant le ET et le OU

Q,  Rechercher dans les métadonnées ,a —

Informations mét v

[IRespecter la casse

Mot entier v

Ca—- B

oD e o o (= | ©

©
Résultats (7)

Tous C M T

[ cawr

CA sans les taxes

[ chiffre daffaires Prix de Vente (CA PV)

Chiffre d'affaires au prix de vente. Cestle CA
unifié dans forganisation

[ touxdemarge
Rapport entre la marge brute et le prix
dachat hors taxe

HEGHERGHER

@ carc

CA toutes taxes comprises

(@ marge brute
Différence entre le prix de vente hors taxe et le
prix de revient hors taxe

[ chitfre daffaires Prix de Revient (CA PR)

Chiffre daffaires au prix dachat de revient. Ce
prix correspond au prix négocié avec le..

[@ marge nette
La marge nette est pour un distributeur la
marge brute ou marge commerciale moins.

Apergu

mromdemargs e

Nom
Taux de marge
Description

Rapport entre la marge brute et le
prix dachat hors taxe

Régle de gestion
Marge brute / CA PV HT
Type de finformation
Indicateurs

kPl

Domaine
Retail
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L’extension web

extension web

L’extension web est installée dans Chrome ou Edge. Elle permet d’accéder trés simplement au référentiel,
soit par sélection dans une page web, soit par saisie directe

Comme dans le portail, il est possible d’utiliser le moteur d’IA pour la recherche sémantique

Exemple de sélection de la « Marge » dans une page web et ouverture de la recherche (clic droit)

v K& Lesindicateurs financiers, sékec X

o financiers/

Les principaux indicateurs financiers

Voici 5 indicateurs financiers trés importants  le seuil de rentabiité, Ia marge de fentreprise, le colt de revient, le besoin
en fonds de roulement et Ia trésorerie prévisionnelie

La valeur 3
La valewr ajoutée mesure 1a valeur de fa production réalisée au sein d'une entreprise (ta création de richesse), C'est-a-dire le
suppiément de valeur apporté par I'entreprise & un produit ou un service provenant d'un tiers.

Elle permet didentifier les sources de création de valeur parmi les activités de Tentreprise etiou les difiérentes catégories de
produits ou services

Le seull de rentabiité
toutes vos charges

La marge les de biens etiou de services e e prix auquels vous les
ety e texte en surbrilance
R Rechercher “marge” avec Google
imprimer
. fxer 2
. ére( Ouriren mode Lecture pas dargent ou vous en perarez,
* vous T s sélecton en frangais teur
marque. Vo un

Plusieurs | ma / e
LockSelf rge nette, taux de marge
compiime sflale de tentreprise
Rechercher dans Meta Anslysss

Inzpecter
Cet Indical s directs et indirects, fixes et variables, de production et de
distribution nécessaire pour une unité de bien ou de service vendue.

Le puide de FEURL
Le guide de la SARL
Le guide de la SASU

Le puide 06 I3 SAS

Notre livre gratuit 4 télécharger

Le Coin des Entrepreneurs

Creation. Beprise, Goston o Tasumision S esrepine

Tout ce qu'il faut savoir sur

La création d’entreprise

Nos outifs pour vous aider
‘Construsre son projet dentrepuise en bgne
Création denlreprise en igne
Comparateur de statut juricique

Outt de business pian en igne

Résultats pour « Marge » avec possibilité de filtrer sur le type, de visualiser le contenu et d’accéder
directement a la fiche compléte dans le référentiel

v KE Lesindicateurs financiers, sélec X+

Les principaux indicateurs financiers

Voici 5 indicateurs financiers trés importants - le seuil de rentabiité, la marge de fentreprise, le colt de revient, le besoin
e fonds de roulement et Ia trésorerie prévisionnelie

La valeur aj
La valewr ajoutée mesure 1a valeur de la production réalisée au sein d'une entreprise (I création de richesse), c'est-a-dire le
supplément de valeur apporté par Ientreprise 4 un produit ou un service provenant d'un tiers,

Elle permet d'identifier les sources de création de valeur parmi les activités de lentreprise evou les différentes catégories de
produits ou services

e rentabilité

Le seull de rental
toutes vos charges

3bité vous permet de connaitre le montant de chiffre d'affaires 4 réaliser pour que VoUS puissiez CouvTir

« sivous le franchissez, vous réalisez un bénéfice
» i vous ne latteignez pas, vous réaliser un défict

La Marge de |'er

La marge de lentreprise correspond 4 la différence entre vos ventes de biens etiou de services el e prix auquels vous les
achetez
Crest un trés bon indicateur pour

+ fixer vos prix de vente en fonction de vos achats

+ étre capable de déterminer dans quels Cas VouS ne gagnerez pas d'argent ou vous en perdrez,

* VOUS comparer aux Concurrents et au statistiques de votre secteur.

Le guide de FEURL. )
Le ouide e 1a SARL meta analysis # (24
Le guide de la SASU ,
Lo guide 08 la SAS Q marge

Notre livre gratuit 4

et n [ varge brute

Différence entre le prix de vente
6 hors taxes et le prix de revient hors..
[ marge nette @
< Pour un distributeur, la marge nette
Tout ce qu'il fai t savo est la marge brute ou la marge..

La création d entr (D) roux de marge @
Ropport entre la marge brute et le
prix dachat hors taxes
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7. Le module avancé de Meta Analysis

7.1 Les catégories

Le module avancé est pour tous les utilisateurs métiers avancés (marketing, finance, clients, contréle de
gestion ...), le département DATA et la DSI

Il est composé de 7 catégories de métadonnées (dont le module RGPD optionnel pour I'équipe du DPO et le
module Qualité de données) et chaque catégorie a un code couleur associé important pour le Data lineage

= <

Module avancé \

Domaine : Retail

Organisationnel v

B4 Projet de gouvernance
Politiques

m Standards

@ Propriétaires

. Processus métier

g Etapes

Taches

Fonctionnel <
Applicatif %
Qualité de données <
Cartographie <
Restitution <

Page 25/ 58

meta analysis i



La catégorie « Organisationnel »

7.2.1 Organisationnel — Le projet de gouvernance

Nous vous proposons de modéliser la globalité des phases de votre projet de Data Gouvernance avec
e laphase de lancement
e la définition de vos politiques et standards
e Les phase d’organisation et de construction de votre projet

Vous pouvez vous approprier ce projet en ajoutant ou supprimant les phases

Un workflow de validation de suivi des phases permet de montrer I'état d’avancement

- Q,  Rochercher dons es métadonndes e 0 e

Module avancé

Domaine: Retail @ Projet de gouvernance \ (afo]e|

/85 phases de votre programme de goflfernance des donndes et des étapes
a dimplémentation de votre projet dans Meta Analysis
Organisationnel v
Faites glisser un en- jonn + ici pour groupdlpar cette colonn
"Bl [ roset e gowvernance aites glisser un en-tite de colonne et déposer ici pour groupdl par cette colonne.
Poltiques Nom Numéro Etape du projet Catégor Description
a [ stondards (®  swatégie de bato Gouvernance 1 Lancement Description des enjeux et de la stratégie du projet de gouvernance
)
Propriétaires
&) prope (®  comitéde piotage 2 Loncement Mettre en place le comité de pilotoge
Processus métier
Les politiques de gouvernance des données ont vocation & spécifier de maniére précis:
@ it 5 rgani n
[®) ropes ®  roitiques 3 Organisatior un enjeu danné, qui est responsable et quels processus doivent étra réalisés.
D roches Ce sont des conventions sur les maniéres de travailler sur les données, faciltant le resp
® (®  stondards 4 Organisation des poiitiques de gouvernance pour les différentes parties prenantes
Fonctionnel <
- @ @  roes 5 Organisation sécurité Valicer les roles des fonctions ciés : DO, DPO, Dota steward, Data owner, utilisoteur sim
Applicatif <
Les domaines de sécurité de Meta Analysis permettant de donner une vision portielle d
® @®  pomaines ] Organisation Séeurité : . oI pa . pe
Qualité de données < globalité du rétérantiel, Lutilisateur voit ks trone commun + les domaines autorisés
@ Utilisateurs 7 Organisation Sécurité Saisle des utiisateurs avec leurs réles por domaines
Cartographie < @ ? b
@ ®  Proprgwires a8 Crganisation Organisationnel Déterminer qui sont les propriétaires déléments du référentiel
Restitution <
@ (®  roroméage des métadonnées i 20 Frojet Administration Adaptation du méta moddle de Meta Analysis en fonction des enjews du projet
@ @ Méta modele 1l Projet Administration Présentation du méta madale de Meta Analysis
Cette étape est optionnelis. Elle parmat de décrire et partoger simplement les processt
® @  Processus metier - 5P 2 Projet Organisationne P! P partag L
métier avec leurs étapes et 1aches
Le Businass Glossary ou référentiel des informations métier ast [étape cié du projet ave
@ @ Business Glossary 23 Projet Fonctionnel Y Pe P
utiisateurs
@  cotographic desappiications | 24 Projet appicatt dentification des principaies appications da lentrepriss
® @  formations oppiicatives 2% Projet Applicatif Lo des s métier dans chogue application
(®  obotecataleg % Projet Cartographi Cartographie du §i par chargement robotisé des meé ées. Bases, flux, outils dana
l Création des associations entre les métadonnées. Le Data Lineage évolutif permet de ¢
@ (@ Associations 7 Projst E
o des associations et des en mode &t graphiqua
i @
meta analysis i \ ©

worflows de validation ‘ 2 Projet Conception des workllows de validation soppuyant sur des réles

Module optionnel permettant de gérer la présentation des résultats des compagnes de
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7.2.2 Organisationnel — Les propriétaires

Nous vous proposons d’identifier les propriétaires de composants du référentiel. lls auront la responsabilité
fonctionnelle ou technique d’une partie

e Une application ou une base
e Un processus métier
e Unsujet

Q,  rechercher dans les métadonnaes.. e o e

= Analyse dimpact : Propriétaires B B o Bl E ﬂ e n

o
@Dlrecteur logistique E u E n

Champs

Domaine  Retall

Fonction  Directeur logistique
Type de Fonctionnel
& 0 propriéta
7 g ire
Propristaires Directeur logistique Commande .
(] o oo ) e —————

on commandes fournisseurs

P2y et Prénom  Paul CLAUDE

[®] Commande fournisseur | + Nom
email logistique@meta.com

Enlreptt

0’ Responsable DATA

7.2.3 Organisationnel — Les processus métier

Dans organisationnel, vous pouvez décrire les processus métiers avec les étapes et les taches

1 T —— 000

Module avancé

Domaine : Retail Processus métier B D B

Processus métier de forganisation

Organisationnel v

Faites glisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne.

B projet de gouvernance
B roitiques
) stondaras

Commande

m
{©) Propriétaires @  Production Ce processus va décrire lafabrication des produits en nom propre
(@) Frocessus méter
. n . m Eléments par page tlements1-2sur2 O
(©) rapes
Taches

Dans chaque métadonnée dont les processus, il est possible de lier des documents, des images ou des liens
hypertexte
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. Y— 000

Module avancé

@ tiste des Processus métier > @ Commande
Domaine ; Retail —

commande

Organisationnel v

[ Profet de gouvemance
Champs [ que Taches e e

B} roitiques —
) stondards

{©) ropristaices
(@) Processus metier
(©) ropes

Taches Nom Commande
Fonctionnel <

P m = Y 2

Domaine Retail

du cheminement de la commande dans notre société. Il va détailler les sous processus associés et les indicateurs de

performances liés
Applicatif <
Document bpmniiljpg
Qualité de données <
tien Guide d

Cartographie <

Restitution <

Le Data lineage sur les processus permet d’expliquer simplement le processus « Commande » avec les
étapes et les taches associées et de faire le lien avec les informations liées aux étapes

] Q,  rechercher dans les métadonnes... e o e

—— g
Etapes
Taches

Fonctionnel

(] = Anase dimpact: Commande B0k HoEEEn
= @

a Légende

= Organisationnel

a

[ rofomations matier

Applicatif
o i ——
n Information applicative

Cartographie

I coores

Workflow

Validation des informaticns

@ Vaidé

Association

+l—-[n ERP - Adresse du client +}—-m ADDRESS_1 +I
[i ] Etstdela commande |
Elﬂndndemnw N

— Source - Cible

@ Donnée personnelle

+ Existence dassociation
Moins dinfos
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7.3 La catégorie « Fonctionnel »

Cela correspond aux éléments du portail : Sujets et informations
Il est possible de filtrer sur toutes les variables :

e Nous avons filtré sur le Data Owner : Le directeur commercial
e Nous avons filtré sur les KPI

Nous avons donc les 3 KPI sur lesquels le directeur commercial peut se concentrer

[ g Q) ochershier dans les métadonnées. e o e

Module avancé
e Pomoine: et m Informations métier B D B
Organisationnel <
Faltes glisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne.
Fonctionnel v i Typedefint mation
Sujets -  Chillre es Prix de Chiffre au prix de vente. C'est le C.A unifié dans
@ irecteur commercial I teur]
O | vavelcarn Forganisation Directeur commercial ndicate

[ informations metier
Moayenne des ochats effectubs dans un magasin lors dune visite

Applicatif < ® (© Poniermoyen parle méme client. Permet davolr une estimation moyennedu  Ditecteur commerciol  Indicoteur]
prix dépensé par un client dans un magasin donné
Qualité de données <
@ (@ Touwxdetransiormation Part de ciients passés en mogasin et ayant réalisés un cchat Directeur commerciol  Indicoteur]
Cartographie <

0 - E o

Restitution <

7.4 La catégorie « Applicatif »

Dans cette catégorie, nous allons identifier toutes les applications de I’organisation dans lesquelles nous
avons des informations applicatives

Nous pourrons donc identifier les informations applicatives liées a chaque information métier

Cette information applicative aura un lien avec un stockage et un niveau de qualité si besoin

Information métier unique Application Information applicative
ERP Customer email

Adresse email -
BI Email client

- Q,  Rechercher dons es métadonndes e o e

Module avancé

Domaine : Retail Applications l E u
o2
Applications exstantas dans forganisation
Organisationnel
< Foites glisser un en-téte de colonne et déposer ici poulirouper par cette colonne.
Fonctionnel < [] = Nom Type Editeur Date de mise en service Web
Applicatit v @ @ e Gestion commerciale sap 14f10/2008
Applications @ @ = Stockage cloud Snowfioke 2/02/2019 Snowflake France:
[ ntormation applicative @ ® com Gastion de la relation clients Salesforce oifo2/2020
Quaiité de données < Eléments par page Hlements 1-35w3 O
P
Cartographie < \
Restitution <
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7.5 La catégorie « Qualité de données » - Optionnelle

Dans cette catégorie, nous allons identifier tous les controles de qualité de données comme la complétude
ou le format et les utilisateurs métier pourront saisir le double niveau de qualité demandé

Nous allons aussi identifier toutes les campagnes de Qualité de données réalisées par un outil spécifique ou
un traitement ETL, et intégrer les résultats dans Meta Analysis automatiquement. Nous aurons donc
I’historique de I’évolution de la qualité

Cela permettra d’avoir une icone de qualité sur les informations applicatives directement dans le Data

Lineage

Module avancé

Domaine : Retall

Organisationnel
Fonctionnel
Applicatif

Qualité de données

B compagnes

B convoies

D ncident de quaits
Cartographie

Restitution

Q,  Rechercher dans les metadonnees

(@ lfontrﬁles \

Faites glisser un en-téte de colonne et dépaser ici pouf
[ | Nom
@  Format de fadresse e-mail

Complétude

00

(afolale
hrouper par cette colonne.
Description Date de dernisre mise & jo— Auteur de la dernigre mise & jour
Ladrasse e-mail doit respecter ce format : Xog@xon
linformation doit-gtre renseignée
I 2 ©

7.6 La catégorie « RGPD » - Optionnelle

Dans cette catégorie, nous retrouvons tous les éléments pour le RGPD (Reglement Général pour la
Protection des Données) au service du DPO (Data Protection Officer)

Nous avons les phases du projet RGPD, le registre des traitements (image ci-dessous), les catégories avec
les informations personnelles associées, les acteurs, les finalités et le suivi des incidents

L’analyse d’impact (Data Lineage) permet d’identifier tous les éléments liés a une donnée personnelle

|- @ iieciertor doneies bkodanides e o e
Module avancé , \
. svioke RetoR ('] Registre traitements B ﬂ D B
ey
Registre des traiternents de donnée
Fonctionnel
Faites glisser un en-tote de colonne et deposer idlbour grouper par cette colonne.
Applicatif "] Nom De cription Responsable du traitem._. Transtert hors
RGPD " gestion RH, au service
@ Contrdle des acces o entreprise, saiariés protéges, RSS x
B L= projet roro e t et de contr
Registre traitements ® Tiitement des données transmises au prestataire Directeur marketing x
(B catsgories donnses ® Directeur Commercia v
D Acteurs > RSS! x
3 suiiincidents chiL i)
ge Eiéments (]
Cartographie .
Restitution
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7.7 Les catégories « Cartographie » et « Restitution »

Import des métadonnées techniques : Le menu Import a permis de s’interfacer directement avec les
référentiels des logiciels déja présents dans I’entreprise pour importer les métadonnées techniques. Il
permet de charger les métadonnées globales des outils que vous possédez, puis de charger les différences
par delta, suite a des modifications.

e Récupération de la liste des tables et colonnes depuis les bases de données Cloud ou on Premise.
e Récupération des informations de transformation des éditeurs d’ETL dans le Cloud ou on Premise
e Récupération a partir des outils de Reporting ou de Datavisualisation

Les liens entre ces différentes métadonnées sont récupérés automatiquement par Meta Analysis

L'exemple ci-dessous reprend les bases de données

[ g Q. Rechorcher dans les métodonnbes e o e

Module avancé
— Bases ) o] ]

Organisationnel <

Faites glisser un en-téte de colonne et déposefic pour grouper par cette

Fonctionnel < ] Nom Technologie Date de dermidre mise & jour Auteur de la derniére mise & jour
Applicatif < @  emode Oracle 2012-10-12 00:00:000 admin

i Snowll 017-07-03 05
Qualité de données < e nowllake 2017-07-03 05:20:240

- 0 e e —
[F) serveurs

R J
B3 Tables

3 vues

B Fichiers
[ colonnes
(E) rraitements

3 Transtormations

B poramatres

Descriptif et Data Lineage de la base DWH

[ g Q,  Rechorchar dons les métaconneos e o e

Modkloauance 3 anolyse dimpact oW B0/« (Ho R0
Domaine : Retail
% o
LB organisationnel <
E Serveur 81 - Data [ o
(_ Fonctionnel <
v B rcc_vr_ar_u st cflsA +
Applicatif <
a
AGGZ_ID
Qualité de données < g
CATEGORY +
Cartographie v
| e
[E) serveurs
B soses Mor+
(] robles m SALES_REVENUE
) vues )
B Fchiers 0 swe - Revenu des ventes
[0 colonnes [ KR
Trait ts
) rroitement H BIARTICLES 4
[ ronstormations
[} Paramétres & sicuens +
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8. Le Data lineage ou Analyse d’impact

8.1 Les éléments du Data Lineage

Descriptions des 4 couches du référentiel

" Organisation et Processus métier
Couche métier

Couche fonctionnelle Informations métier/Business Glossary

Couche applicative Applications /Informations applicatives
Qualité des données

Data Lineage

Cartographie du SI

Couche cartographie

Le Data lineage peut étre réalisé sur la globalité du référentiel

Descriptions des couleurs pour I’analyse d’impact

Pour harmoniser I'analyse d’impact, nous avons fait le choix (totalement re paramétrable si besoin)
d’utiliser des couleurs froides pour le plus organisationnel jusqu’au couleurs chaudes pour les éléments du
systeme d’information

Sélection des métadonnées pour I’analyse d’'impact
Votre référentiel a les catégories de métadonnées suivantes

Organisationnel
Fonctionnel
Applicatif

Qualité de données
RGPD

Cartographie du Sl
e Restitution

En fonction du « réle » qui vous est attribué, vous visualisez les catégories autorisées. En fonction de
I"analyse que vous désirez lancer, vous pouvez choisir toutes les métadonnées d’une catégorie ou une
métadonnée spécifique en dépliant une catégorie (comme cartographie ci-dessous)
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Représentation de I'analyse d’impact
Meta Analysis permet de réaliser I'analyse d’impact sur la globalité des métadonnées

e Fonctionnelles (en bleu) comme une information du Business Glossary et ses déclinaisons en
informations applicatives avec le stockage dans le Sl en rouge et la transformation en orange

e |'utilisateur peut aussi visualiser la qualité des données dans votre Data Lineage par des
pictogrammes sur les informations applicatives qui indiquent le niveau de qualité en fonction des
seuils fixés par les métiers

e Pour chaque action sur le data lineage, I'utilisateur pourra choisir de déplier I'analyse en fonction
des fleches grises (gauche, droite ou les 2) pour affiner son analyse

e Enfin d’analyse, il est possible d’en faire un document PDF avec une légende pour échanger et
partager cette analyse d’impact

8.2 Le Data Lineage dynamique

Ce Data Lineage est le coeur du référentiel Meta Analysis pour les utilisateurs avertis

C’est un espace graphique pour analyser, créer et compléter les éléments de votre référentiel puis
permettre de le sauvegarder et le partager

Un expert métier pourra donc réaliser une analyse graphique et la partager avec les utilisateurs

Le Data lineage dynamique

“ . =

[ Le Data Lineage : L’atelier graphique de conception et de partage ]
Créer ou importer Analyser grace aux
, } . N Sauvegarder ses
une métadonnée icones, a la Data Partager les « Data

« Data Lineage »

Quality et ala Lineage » avec des
. . pour une i
Créer les puissance du « Data e utilisateurs
o . réutilisation
associations Lineage »
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L’analyse

e |’espace de travail est étendu en masquant partiellement le menu de gauche
e Lavision du zoom permet de situer la partie de I'analyse sur laquelle nous sommes en cours
e lalégende est contextuelle avec un descriptif fin des éléments du Data Lineage

= Analyse dimpact : Adresse email OA: Q o|[m neu
%0 @

Légende
ge u B1- omail clont @, ,

Fonctionnel

Sujets

[ ormtions et [a Crent ’Hm Adresse emal @
Applicatit

Applications.

I rntormation sppicative “ ERP - customer email \3‘;]—.@ email ERP ¢]
Cartographie

[0 coomes

Plus dinfos

Les icOnes dans le Data Lineage

e Visualisation graphique de la qualité en fonction du niveau demandé par les fonctionnels
e Suivi graphique des données personnelles pour le DPO et le RGPD
e Visualisation graphique des éléments « créés » ou « validés »

u Bl - email client (% +

Y

Client +

m Adresse email @

n ERP - customer email Q » m email ERP "

>

B=.
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Les affichages

o L’affichage des propriétés a droite permet de visualiser le contenu de tous les éléments sans
ouverture de chaque composant

e |’affichage des parameétres permet de sélectionner les éléments visibles dans le Data Lineage et
d’alléger le visu avec les parametres essentiels

e L’export est valable en PDF ainsi qu’en SVG

™ 1 J - Y ——— 000

L] = Analyse dimpact : Adresse email B o m e n
. 3 &RP - customer email % E n
.

Champs Qualité de données
a

FORMAT DE L'ADRESSE E-MAIL
28/10/2020

Y o emsicion @,

E Adresse email @)

[0 )@ < Seuil admissible > 90%

- cus i G
u ERP - customer email G} m emsllERP

Ladresse e-mail doit respecter ce
formot : xg@ s

8.3 Les données de référence ou Golden Records

La démarche de définir les données de référence (MDM ou Master Data Management) est un point
important de la Data Gouvernance. La partie technique du MDM est traité par des outils spécialisés

L'objectif dans Meta Analysis est double

e Faire figurer la localisation de la donnée de référence (picto jaune sur I'information applicative)
e Faire ressortir les associations liées aux données de référence (association en jaune)

L'utilisateur métier aura donc une vision graphique directe de la donnée de référence

W QU ocneher sansos mitosorntes s QA

Portail F Analyse dimpact : Adresse email (o JBY < IEEN) =- | =] [ |
Sujets v

Client

Commande <
Employé

Entrepot

ogasi (0 =TT
Opérations commerciales

Produit

® k M @ by F EJ

Temps

Vente

]

@Enp-mstomeremau Q.|
- _J“@o—«_—A —A———Y
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8.4 La création - ajout d’éléments et d’association

Le Data Lineage dynamique

e (Capacité d’ajouter un élément existant et de I'associer

e (Capacité de créer un élément et de I'associer

Le Data Lineage dynamique donne donc un espace graphique permettant la création du référentiel métier

avec les utilisateurs et le partage des Data Lineage réalisés

Dans I’'exemple ci-dessous :

1 - je vais créer une nouvelle métadonnée tache nommée « Saisie ERP »
2 - je vais pouvoir associer graphiquement la tache « Saisie ERP » avec I'étape « réception

Q) rechercher dans les métadonnées

= Andlyse dimpact : Commande

1- Réception
3

2-Tratement
L3

2- Emballags
3- Etiquetage

mm.smwmm 0,]
[ veocsvemeen

000

B 0= [HoEE=E0

Nouvelle métadonnée n n

Do CE—

Type de métadonnée Taches s

Champs

Simple

‘ Saisie ERP |

Obligatoire

Nom

Saisie SAP
Description

Obligatoire
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Aprés la phase de création de la tache, je vais réaliser son association

Q| Rochersher dansles métadonnées. e 0 e

= Andlyse dimpact : Commande nﬂg ’°||n°ﬂ
Nouvelle association E n
origine [q 1- Réception
Destination solaiaw
Hiak ot
simple
saisie|
Dascription
Obligatoire

Détaillée

Date create

User create

Date delete B ®

mmmmm clent @
m Etat de la commande
m Mode da transport

User delete

8.5 La sauvegarde du Data lineage et le partage

Un élément clé du Data lineage est la capacité de

e Sauvegarder ses « Data lineage »
e Publier ses « Data lineage »

Aprés enrichissement par un expert métier, il peut donc choisir de conserver son analyse pour une
utilisation future ou le partager avec des utilisateurs ayant une connaissance moindre de son domaine

Q, rechercher dans les métadonnées e 0 e
= Analyse dimpact : Commande EO*HEGH

Sauvegarder 'analyse
dimpact

Processus commande - 040523
Description

Publcotion a

.

m Etat de la commande +
m Mads de ransport
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8.6 Exemple 1 - Data Lineage Informations — Applicatif — Data Quality - cartographie

Je suis Directeur Marketing :

Je désire comprendre pour I'information « adresse email » : quelle est sa provenance dans mon application
métier et le niveau de qualité initiale, quelle amélioration et dans quelle colonne de quelle base elle est

stockée pour réaliser mon opération marketing

Je lance la recherche « email » dans la recherche globale

. Q. Recherche de : email
Filtres
o
) Résultats (7) Je SREEIEETS
™ Tous A B E Q
[ Adresse email B - email client
Domaines
Adresse email du client email complété et nettoyé pour opération
[lRetai marketing
0 emaiere B &re - customer email
Types de métadonnées adresse email saisie en magasin email saisi dons les magasins
[]colonnes
[Fichiers Suggestions

[TJinformation applicative

informations méver
[Jtnformations mé B emails - sélection pour routage

[ITransformations

©0

0 eva-s

email retraité pour opérations marketing

3 quaiits email

Troitement des emails de production pour
avoir une base de qualité

L

Aperu

m Adresse emalil e

Nom
Adresse email
Description

Adresse email du client
Dato Owner

Direction marketing
Type de linformatior

Informations

Domaine
Retail

Nous allons utiliser le Data Lineage dynamique

Dans le data lineage ci-dessous, nous avons une icone qualité « médiocre » sur I'information applicative
« ERP - email client » et nous avons le détail a droite. La qualité du format de I'adresse email (70%) est

inférieure au seuil demandé par les métiers (seuil > 90%)
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Q,  rechercher dans les métadonnes...

= Analyse dimpact : Adresse email

o

@
| A ERETTEECN

Complétude

[ ] Adresse emall @)

® L@

n ERP - customer email G

m amal £8P |

000

L1818 = (a1 : ~— 1]

D erP - customer email &

Chomps  Qualité de données

FORMAT DE L'ADRESSE E-MAIL

28/102020

(.

Seul admissible » 90%

Ladresse e-mail doit respecter ce
format : o000

COMPLETUDE
28/10/2020

Seuil optimum > 96%
Seuil admissible > 80%

Uinformation doit-étre renseignée

Aprés un traitement de qualité de données (en orange), la donnée est maintenant stockée dans le DWH et
rattachée a I'information applicative « Bl -email client ».

La qualité du format est au-dessus du seuil demandé et I'indicateur de qualité est passé au vert. La
direction marketing comprend donc ou est stockée la donnée sous qualité.

Q,  rechercher dans les métadonnes...

= Analyse dimpact : Adresse email

o

00

80:0-0H00EERN

BW"

'E BI_CLIENTS 4

O@ G
| A EREEEEEE)

Format de fadresse e-mall

“ ERP - customes email (G}

O evar-s

E Qualité email

v [ emoce +

[ custoner

[ smaiere

ulil - email client @

Donnée référence X

Chomps  Qualité de données

FORMAT DE UADRESSE E-MAIL
28/102020

Seul admissible » 90%

Ladresse e-mail doit respecter ce
format : o000

COMPLETUDE
28/10/2020

Seull admissible » 90%

Linformation doit-&tre renseignée
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8.7 Exemple 2 - Data lineage Cartographie et documents

Je suis Directeur du Controle de gestion :

Je désire connaitre la provenance et les transformations de mes données utilisées dans le document
« Analyse des ventes »

Module avancé
o Domoine: et Documents ﬂ B
Documents
Organisationnel
< Faltes glisser un on-téte de colonNNe et dPOSer ici POUr GroUper Par Cette colonne.
Fonctionnel < "] = Nom Description Technologie Chemin Date de derniére mise & | Auteur de la demiére mis_
Applicatif < . Ciblage client pour envol Requéte pour préparation PER— .
Qualité de données <
® @  Analysedos ventes D PIONLOOY S O 22 octobre 2020
magosin
Cartographie <
Analyse des ventes par
@ Analyse par pays 27 octobre 2020
Restitution v © % pays
0 ooes
Documents
B rabieou de bora

En partant du document « analyse des ventes », je m’appuie sur la couche sémantique des objets métier, je
visualise le stockage décisionnel (DWH) dans des tables agrégées, le traitement d’agrégation des données
et les données de détail de la source ERP.

Comme contréleur de gestion, je connais la source des données et leurs transformations

Q- sechiorciver hans fos méhodonnben e o e

= Analyse dimpact : Analyse des ventes B ] o (] E‘ﬂe nn

Légende
Cartographie

5] serveurs
B e
|~ R

[0 coomes

E Traitements ’
Restitution

. E Serveur ERP Production E Serveur Bi - Data

Couche sémantique

8o
B pocumenss

Workfiow
Développement TDB B evoce + v ow +
@ Vaiidé

B ARTicLe_LookuP + H->v [ AGG_YR_QT_RN_STLN_CA SR + v (@) oviode +
-

SALES_REVENUE Revenu des ventes
— Souca-Cie \ I suies. a
— Parent - Enfant

4+ Existence dassociation
Mows dinfos
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9. Le rapport d’analyse

9.1 Le concept

Le rapport d’analyse est complémentaire au Data lineage

Il permet d’identifier tous les éléments du référentiel liés a un autre et de sélectionner uniquement les
impacts demandés

9.2 L’usage

Dans le cadre des données personnelles et du RGPD, cela permet d’avoir tous les impacts d’'une
information « taggée » comme RGPD

Le cas de I'information « email » permet d’avoir toutes les métadonnées concernées (21 dans I'exemple) et
de filtrer sur celles qui nous intéressent : colonnes et informations applicatives

Filtres Q Adresse email - Rapport d'analyse
Résultats (4/21)
ous B E
i —
Apticosgo ¥ B s email ciient
emall complété et nettoyé pour opération
marketing
e
information applicative X
Types de métadonnées B e - customer emai
email saisi dans les magasins
[ Appiications
[Jeases
[ Colonnes

information applicative
[Jinformations métier
[rolitiques
[ #rojet de gouvernance
[eropriétaires
[(serveurs
[sujets

Tables

[ITranstormations

email retraité pour opérations marketing adresse email saisie en magasin

©0 Q=
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10. La documentation intégrée

10.1 La documentation globale du référentiel

Votre référentiel est riche fonctionnellement et techniquement.
Vous pouvez I'exploiter avec une bibliotheque de documents (technologie Microsoft Power Bl) que nous
mettons a disposition : Pilotage du glossaire métier, suivi du patrimoine BI, Data Quality (en option), Suivi

global

Ces documents peuvent étre modifiés et adaptés a votre environnement

- B Siciomiciminenlinkorin 000

Documentation

D Liste des documents

visualisation

a @  Tabieau de bord gouvernance
@  Dpatacatalog
@  Reftérentiel métier multiiingue

@  suivide gouvernance

Exemple du « Rapport Business Glossary »

¢
Q| Rechercher dans les métadonnées. $ \

. .38 Documentation

~ A
& Rapport Business glossary
Visualisation
%
¢ Donein <
Business Glossary
* - a
a ki
5
F
u Statut des informations Par sujet
g B
1 0 e
"
IE—
* —
- EE—
F—1
- W
a =
oL =
Wormetions
Domaine Sujet Nom ol Description '
o G prepro— )
Gt Adrein et vaoé Adren o hart i et e v, . g
st Glane Adrore ot st ey
Res Commande oo Année e commende vaios A gecommande
P e Ut vavoe une -
o canr anod P ——,
Ve ar o o m——
Reak Cplrions commercs Canl o commueicton ok “ mating
Rt Conmendeciems ol e prement wicé [P G, Cone Ko
P — vabod a

Glossalre.

=
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Exemple du rapport « Analyse du patrimoine Bl ». Ce rapport permet d’analyser les couches sémantiques
ou univers venant de vos différents outils Bl, pour en maitriser 'usage et vous aider a rationaliser et

maitriser vos projets Data.

Visualisation

Documentation € Analyse patrimoine Bl

c0®
o

Domaine

Tout

5

Utilisation des objets

m oD k] m o F D

39

176
(81.86%)

Couche sémantique

Univers_ventes

Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse des ventes
Analyse es ventes

E.. Analyse des modéles

metaanalysis #

Couches sémantiques

Non

Reépertoire

Order Details
Customers
Orders
Orders
Orders
Orders
Orders
Orders

(16.14%)
’ Objet utilisé?
®0u

Objet

Nom du magasin

OrderlD
CustomeriD
EmployeelD
OrderDate

RequiredDate

ShippedDate
ShipVia
ShipName

Analyse des modeles

Objets

215

Utilisation des objets
Objet utilisé? ®Oui & Non

50
Objets

Documents attachés

o Y (LB B

100

Technologie

Couche sémantique

s ;A

Tout
Documents attachés

5

Documents principaux

peomace o [l
Stockalerting .
restow ||

Document

0 20
Objets

La base de donnée du référentiel étant ouverte en lecture, vous pouvez développer vos propres rapports,
avec la technologie de votre choix, avec un accompagnement de I'éditeur si besoin.
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11. La gestion des fonctions

11.1 Gestion centralisée des commentaires

Les utilisateurs habilités ou les administrateurs fonctionnels peuvent gérer les commentaires de fagon
centralisée pour éviter de « retourner » sur chaque information

- Q,  Rechercher dons es métadonndes e 0 e

L Gestion
@ Gestion des commentaires ﬂ
Ll commentaires
a Workflow
Faites giisser un en-tite de colonna et déposer ici pour grouper par catte colonne
Qualité de données
] ] Commentaire Créateur Publié Wis & jour Validé Type de - Métodonn.. Hist. Comme..
Analyses dimpact
Motre processus ‘Commande” est a étaffer lors de notre prochaine .
a = réunion. Il faudrait ajouter des taches et informations sur [étape Marie DUBOIS 27 jours x rocessLs Commande - -
Taches N 5 métier
réception
Js panse qus la définition du "panier moyen” Hest pas assez fins. Je Nathalis . o Informations  Panier - .
propose de la reprendire lors de notre prochaine réunion projet Delrue Jours métier moyen
Chitire
Ja suis en phase avec tol sur ce sujet. Je vais trovailier avec le Informations ~ daffaires Prix
N i § ¥ John SMITH 27 jours x - o -
directeur commercial la semaing prochaing métier de vente (CA
)
Chitire
Le CA ne tient pas compte des retours. Il foudrait faire évoluer Ia régle Informations ~ daffaires Prix
x
de gestion. Qual est votre avis ? Fare AR A métier de vente (CA - -
V)
I foudroit étudier la significotion du codt logistique pour lintégrer Informations
g “ logistique r g Marie DUBOIS 27 jours x Marge nette - -
comme Indicoteur dans la sujet Entrept métier

11.2 Gestion centralisée des workflows

Les utilisateurs habilités ou les administrateurs fonctionnels peuvent effectuer des transitions des
workflows de fagon centralisée pour éviter de « passer » sur chaque demande de validation

. QU Rechercherdons es métacornées. e o e

= Gestion des workflows

Gestion

Commentaires
Validation des informations  validation application  Développement TDB  Validation phases projet

» m R 2

Workflow p—=
=
Qualité de données
W ot Typss de métadonnée Hom
Analyses dimpact .
Cleree
Tocos o
crée Informations métier Adresse magasin
crée Informations métier campagne
Crés Informations métier Taux obsentéisme
cres Informations métier Type emplacement
[ Non valide
Non valide Informations métier Panier moyen
Non valide Informatians métier Turm over
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11.3 Gestion de la qualité des données

Gestion de la remontée des campagnes de qualité de données pour mise a disposition des utilisateurs
fonctionnels.

La méthode principale pour remonter les scores de qualité est I'import CSV, mais cette interface permet
également de le faire manuellement.

= Q) Recrumchie dons s mésdannes e o e

Gestion
¥ Qualité de données

Campagne Campagne markating Tiers 2020 -

Commentaires

B Workflow
Date de lo compagne 04/05/2023 E
Qualité de données

Analyses dimpact
Faites glisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper pallette colonne.

Taches

Type de métadonnée

Format de lodresse e-mail Bl - email client Information applicative # Modifler
Format de ladresse e-mail ERP - customer email Information applicative # Modifler
Compietuse —— kamoton opploctie
Complétude ERP - customer emall information applicative # Modifler

B B s tanea O

11.4 Gestion des analyses d’impact

Gestion centralisée des analyses d’impacts personnelles et de analyses d’impact publiées, avec statistiques
de consultation.

Gestion - N
= Analyses dimpact
Commentaires Analyses dimpact publiées  Mes analyses dimpact
| Workfiow

Quaiité de données n
Analyses dimpact Faites giisser un en-téta de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne.
Téches n Type de métadonnéde Métadonnee Description Publié Derniére visuolisation Nombre de visualisations.

@ Documents Analyse des ventes DL - Du document & lo prod wr 04/05/2023 0756 %

@ Projet de gouvernance Propriétaires DL Propriétaires - 100423 v 28/04/2023 07:56 8

@ informations métier Adresse email email - Qualité - 180423 x 0

@ Informations métier Adresse email email ~cycle de vie - 210423 e 04/06/2023 07:63 4

@ informations métier Adresse email cycle de vie email v 04/05/2023 07:53 %

‘B B oo por poge Eoments 1-55urs G
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11 estion des taches

Gestion centralisée des taches avec :
e Lestaches a réaliser
e Les taches demandées

' Q  Rechercher dans les métadonnées.

Gestion e
= Taches
Commentaires
Mes taches G effectuer  Mes demandes  Toutes les taches
m Workflow P
Qualité de données
dimy Faites glisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne
Nom de Ia tache Type. Métadonnée
Taches
Définir le cott loglstique Q Morge nette
Vérifier la qualité de la @  sdessoema
base email
Transiation of this

B E e

Description de la tach.. Role ou utllisateur Date limite £rot

Pierre, peux tu trovalller
avec le directeur
logistique pour définir
findicateut ‘codt
logistique” dans fe sujet
Entrepot ?

Pierre DULAC 28/04/2023 En cours

Comme DPO de la
sociéts, peux tu valider
la vérification de
qualité de notre base
emall, pour une grande
opération de marketing

Marie DUBOIS 30/05/2023 Encours

This indicator is strategic
for our octivity. Conyou  John SMITH 20/06/2023 Encours
volidate his tronsiation?

Eiements -3 sur 3

o
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12. La cartographie des données (Data Catalog)

12.1 Connectivités natives

Import des métadonnées techniques : Le menu Import permet de s’interfacer directement avec les outils
déja présents dans I'entreprise pour importer les métadonnées techniques. Il permet de charger les
métadonnées globales des outils que vous possédez, et de les maintenir a jour.

Les connectivités disponibles sont décrites dans le guide EOC des connectivités

e Récupération de la liste des tables et colonnes depuis les bases de données Cloud ou on Premise
comme Snowflake, Oracle, SQL Server

e Récupération des informations de transformation des éditeurs d’ETL dans le Cloud ou on Premise
comme Talend, Stambia, ODI, DataStage

e Récupération a partir des outils de Reporting ou de Datavisualisation comme Tableau, Power Bl, BO

Les connectivités créent également des associations

e Ausein de chaque technologie, ex : Hiérarchie Base — Schéma — Table — Colonne, association entre
les colonnes d’une vue et celles des tables sources...

e Entre les technologies, ex : association entre le champ d’un rapport Bl et la colonne source, champs
d’entrée et de sortie des flux ETL...

La création et la planification des connectivités se fait depuis une interface d’administration dédiée. A
chaque exécution d’une planification, le tableau de synthése permet d’accéder a un rapport d’exécution

qui détaille les éléments créés, modifiés ou supprimés par la planification.

Exemple de la connectivité Power Bl

e e0®

s PowerBi ne

Parameters

Result

Genoral  Metodoto  Associations
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12.2 Interface API

L’API Meta Analysis offre une solution supplémentaire pour I'intégration dans votre S|
e Lecture du contenu (Domaines, métadonnées, associations...)
e Création et édition du contenu : création et modification des métadonnées et associations

Pour utiliser I’API, un jeton doit étre créé et associé a un utilisateur.

Personal space

A2 My Api tokens

My exports
My API tokens
Token name Read v © Generate an AP token | Documentatio
B nome Type Creation time Expiration time Acti.. i
Marie Write 7/25/202412:04 PMm 7/25{2026 12:04 PM
Ecrit Admin 8/5/2024 3:05 PM 9(5/2026 305 PM v
Demo writa 8/5/2024 3:35 PM 9/5/2026 3:35 PM v

Depuis cette interface, on accéde directement a la documentation interactive de I’API, qui liste les
différentes méthodes, et permet d’effectuer directement des requétes.

Meta Analysis AP] ® @50
swaggeriviiswagger json y
An ASPNET Core Web API for managing Meta Analysis items
AssociationDefinitions ~
/api/vl/AssociationDefinitions Gel the ist of association definition accessible by the user v
S sapiray iationDefinitions/{associationDefinitionId}/details Gelihe detais for an association definition v
m fapifvl/associationDefinitions/{associationDefinitionId}/fields Getine list of fields for an association definition v
/api/v1/AssociationDefinitions/{associationDefinitionId}/associations Gel ihe list of association mstances for an associalion defition v
Associations ~
m /api/vl/Associations/{associationId}/details Ge!the cetails for an association instance v
SN /api/vi/associations/{associationId)/fileattachment Downioada fle atiachment of association or a given fiek v
BEEERl /epirva/associations/{associationId}/fileattachment Upaac  fie attachment or an assaciaion v
Japi/vifassociations Creale anew associltion insiznce v
/api/v1/Associations/{associationInstanceId} Updale an assocition instance v
Domains ~
Japi/v1/Domains Get the lisl of domains accessible by the user v

L’API permet a des équipes techniques d’automatiser des taches d’intégration avec d’autres outils (BPM,
MDM...)
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12.3 Import des métadonnées en CSV

Le CSV permet de charger tous types de métadonnées et associations, en création ou en modification

Import de métadonnées fonctionnelles

e Vous pouvez par exemple mapper votre fichier Excel qui intégre vos informations (Business
Glossary) au démarrage du projet, pour rapidement valoriser I'existant.

Import de métadonnées techniques

e L’'import CSV peut étre utilisé pour charger des métadonnées techniques, notamment si I'acces
direct aux outils n’est pas possible, par exemple pour des contraintes de sécurité. Cela permet
aussi d’intégrer des métadonnées d’outils ne disposant pas de connectivité native avec Meta
Analysis.

e Lesimports CSV peuvent également étre planifiés, pour étre récurrents. Cela permet par exemple
d’automatiser I'import de métadonnées extraites depuis une base de données.

S Import de métadonnées

R otomamansed rihier de métadonnées o chorger TR
&5 Csv associations

&5 Csv qualité de données Chargement de métadonnées pour lalangue  francais

Entéte de colonne

e
a

Auto mapping
Créer les parents

O point virgule
virgule
Espace

Selo. Tabulation

Autre

L b Lt b el Fonctionne! - Informations métler 4
Ascendance de la métadonnee (S -

ACCEDER AU MAPPING. MODELE DE TELECHARGEMENT
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13. L’administration fonctionnelle

13.1 Les statistiques

Les statistiques permettent de suivre I'utilisation de la plateforme au cours du temps, pour mesurer
I’adoption de Meta Analysis dans votre entreprise, avec des graphiques dynamiques.

' Q,  search for metadata e o g

Administration i
I~ Usage statistics
Securl <
ad Feriodicity users. _ View AP usage statistics
Customnization <
Settings <
Number of unique users : Overall connection time :
Informations <

10 100
9 9%
I~ utilization ] a0

5 50
s a0
3 0
2 0
1 n
o o

S & & & & & & & & © © & O 5 8 &

Statistics v

L
%
a
]
|
&
&
&

L

& & F § & & F g o F g

Number of sessions :

00
0
£
o
60
50
a0
£
20
0

meta analysis &

13.2 La sécurité - Présentation globale

La gestion de la sécurité permet d’attribuer des droits d’acces aux utilisateurs, pour gérer les acces aux
fonctionnalités de I'outil et aux métadonnées.

Cette fonctionnalité s’articule autour de trois éléments fondamentaux

% Les Domaines de sécurité — Chaque métadonnée appartient a un Domaine
Exemple : Domaine RH, Domaine Finance, Domaine Supply Chain

@ Les Rbles — Un role définit les niveaux d’acces a des fonctionnalités et des types de métadonnées

® Les utilisateurs — Les personnes avec un acceés nommé a |outil
=]

C’est I'association de ces trois éléments qui définit la matrice de sécurité, comme dans I'exemple ci-
dessous. On attribue a I'utilisateur un ou plusieurs réles sur un ou plusieurs domaines, ce qui lui donne des
droits d’acces sur les métadonnées de ce domaine, et I'accés a des fonctionnalités de 'outil.
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Domaine RH Domaine Finance Domaine Retail
M. Dupont - Force de vente Aucun Lecteur Lecteur
M. Dulac - Responsable SIRH Admin fonctionnel Lecteur Lecteur
Mme Delerue - Contréle de gestion Lecteur Contributeur Lecteur
M. Smith — Manager gouvernance Admin fonctionnel Admin fonctionnel | Admin fonctionnel

Exemple : Mme Delerue a un réle de lecteur sur le domaine RH et Retail, et peut contribuer au domaine
Finance. Le détail des droits est défini au niveau du Role.

13.3 La sécurité - Les domaines de sécurité

Les domaines de sécurité permettent de segmenter votre environnement Meta Analysis. Chaque
métadonnée appartient a un domaine de sécurité qui est affiché sur sa fiche. Ce domaine est associé a la
métadonnée lors de la création, et peut étre modifié par la suite.

Il N’y a pas de limites au nombre de domaines qui peuvent étre créés.

Les domaines de sécurité correspondent en général a des domaines ou équipes métier (RH, Finance,
Vente...), ou encore a des entités dans votre organisation.

Les domaines peuvent étre transverses a toute |’organisation, ou restreints a certaines équipes.

- Y ——— =X 7 X2

Administration

D Domaines
Sécurité vl

D pomaines
D ©roupes de domaines

Faites glisser un an-téte de colonna et fiposer ici pour grouper par catte colonne

Groupe de domaines

2 utiisateurs
vision giobale

42 Groupes dutilisateurs

a W Roles

[ vision globale
Vision globale

Personnalisation <

Traductions <
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13.4 La sécurité — les roles

Les roles permettent de définir des droits d’acces aux fonctionnalités de I'application, ainsi qu’aux
métadonnées contenues dans Meta Analysis. Les droits d’un utilisateur dépendent directement des roles
qui lui sont attribués.

Nous fournissons un ensemble de réles prédéfinis qui sont entierement personnalisables selon votre
contexte.

' Q Rechercher dans les métadonnées.

€00

Administration

® Roles ﬂ ﬂ
Sécurité v
D opomaines Faites giisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne

D Groupes de domaines

Nom
& Utllisateurs
18 Groupes dutilisateurs @  Administroteur isateur de lopplication
a ®roe @  Administroteur Fonctionne]  Administrateur fonctionnel
Personnalisation < @  Administrateur IT Ladministrateur technique de l'application
< Chef de la sécurite La personne responsable de la sécurité des systémes dinformation de forganisation est fexpert qui garantit la sécuritd, la disponibilité et fintégrite du systéme dinformation
Traductions < ° pe esp séc o3 sy s natior go! ° pert qui go 6c i 9 ystor
Informatique ot des données
@  Chief Data Officer La personne responsable de la gouvernance de la donnée et de leur valorisation
@ Data Owner
@  DataQuality Manager
@  DotaSteward La personne responsable référent dans un projet de gouvemance. il collecte et définie les métadonnées
Délégué & lo protection de
@ o Lo personne qui s'assure de ka sécurité et ka conformité légoles des donndes
données
@  Directeur de la technolog La personne en charge des outlls et des solutions technologiques innovantes. f pilote la conception, Himpiémentation et les évolutions
@  explorateur La personne qui explore et exploite fintégralité des 6kments du référentio
®  lecteur Le fecteur est un utiisateur simple de fapplication. i accéde au portail et réalise des recherches. I peut sabonner et interagir sur les commentaires
@ Master Dota Manager
@ Product Owner
@ Toutle monde Toute personne ayant acces & [application
n m tiemelts par page tlements 1-15surls O

Le r6le permet de définir
e Les fonctionnalités accessibles a I'utilisateur : accés au module avancé, aux imports, création de
taches, attribution de tags, interfaces de gestion....
e Les droits sur les métadonnées : droit en lecture, mordication suppression, avec également
possibilité d’ajouter une granularité supplémentaire sur les types de champs.

' Q  Rechercher dans les métadonnées.

Administration
W Chief Data Officer

Sécurité v a personne responsable de lo gouvernance de la donnée et de leur valorisation

D Dpomaines

D oroupes de domaines DETAL ADMINISTRATION IMPORT GESTION FONCTIONNALTES DOCUMENTATION METADONNEES

& uisateurs

3% Groupes dutilisateurs

a8 W Rotes

Personnalisation < Nom Chief Data Officer

Traductions <
Descrgiton La personne responsable de la gouvernance de la donnée et de leur valorisation
Descripti
Administration
Sécurité O personnalisation Cparamétre Oinformations O avance
Domaines Aide O Agents de connectivités O Arborescence de sécurité O Administration Avoncée
Groupes B associotion Olticence Oltogs de fappication
Roles Binterfoce O Notifications OMéto-modele

utilisateurs

Langues
Uste de valeurs
B métodonnées
Olportail

Tags

Workfiow

O portail web

O server email
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13.5 La sécurité — les utilisateurs

Les utilisateurs se voient attribuer un ou plusieurs réles en fonction de leur engagement dans le référentiel

Il est possible d’interfacer avec votre annuaire d’entreprise ou SSO (Active directory, OpenlD...) pour
authentifier les utilisateurs via votre SSO.

= Q. rechorcner cans s métadannses e o e
L Administration
& Marie DUBOIS oea
LAl securits v L0 14/08/2020 par John SMITH
. D pomaines
D oroupes de domaines DETALS ROLES GROUPES
s B S
& Groupes dutilisateurs
RO Erat
& ® ok v Login de [utilisateu marie ot i
Personnalisation < 1
Lroeen™ 04/05/2023 115012
Traductions < ] Nom de lutilisataur Dusais s
Prénom de lutilisateur Marie
Adresse email de cdo@metalfr
l'utilisateur
Mot de passe e
Roles .
30
Faites glisser un en-téte de colonns et dikoser ici pour grouper par catte colonne
Administrateur Fonctionne Retell
Data Steward Retail
| Chiet Dota Cfficer Retall
Délégué & la protection des donrfies Retail
meta analysis gl
Membre de [N _ |

13.6 La sécurité — Les groupes d’utilisateurs

Les groupes d’utilisateurs permettent de regrouper vos utilisateurs et d’attribuer des réles au groupe.
Ces groupes peuvent provenir de votre Active Directory.

Les groupes contiennent des utilisateurs et des roles sur des Métadonnées.

Leur utilisation permet de simplifier la gestion des acces, sans avoir a préciser les droits pour chaque
utilisateur.

Exemple, un groupe « Lecteur transverse » donne un réle de Lecteur sur tous les domaines de sécurité.

e Un nouveau membre de I'’équipe doit simplement étre ajouté a ce groupe pour avoir accés a tous
les domaines, pas besoin d’affecter le réle sur tous les domaines

e En cas de création d’un nouveau domaine, il suffit d’ajouter le groupe en Lecteur dessus pour
donner accés a tous les membres.
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13.7 Personnalisation du métamodele — Métadonnées et associations

Vous pouvez adapter Meta Analysis au besoin spécifique de votre organisation.

Un métamodele par défaut est livré avec I'application, mais il est entierement paramétrable, sans
développement.

Vous pouvez :
e Editer des types métadonnées existantes, en créant ou modifiants des champs descriptifs
e Désactiver des types de métadonnées ou d’association pour simplifier votre modele
e Créer des nouveaux types de métadonnées
e Définir des nouvelles associations

Il est recommandé de réfléchir et de définir un métamodele cible avant de le mettre en place dans la
solution

[ o Q. rochorchar danslos motocomnées 000

Administration

m Informations métier n [=| n
L= securits ¢
informations métier ou Business Glossary
'Qi Personnaiisation v
& Metadonnées DETARE sum cHAMPS ASSOCIATIONS
! & Associations
= Workflow
& ™ Longues
[ interfoce Nom Informations métier
= Uistes de valeurs
# Togs
N Informations métier ou Business Glossa
Traductions ¢ Description ry

Catéegorie Fonctionnel

Couleur (Analyse dimpact) -

HE commentaires B visible

O Qualité de données O utiliser dans le portail @
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Dans I'exemple ci-dessous, vous visualisez comment ajouter une variable descriptive dans les informations

(Business Glossary)

Vous pouvez donc démarrer votre projet de référentiel et de Business Glossary avec les principales
variables descriptives et en ajouter d’autres en fonction de la montée en puissance du projet et des

demandes utilisateurs.

Vous gardez toujours le controle de votre référentiel.

Création dun chomp

Type de chamy

Propriétég du ¢ crone e

= caractéres
O utiiser la volltur

por ot Champ dun

parent
Editable Lo

Traduisible O identification

O Eendu O  afficher dans i

liste
O afficherdansia L) Appiqueries
: auto-associotions

Cotégorie de chomps m
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13.8 Création et personnalisation des workflows

Les workflows permettent de gérer et d’afficher des statuts sur les métadonnées, pour permettre des
processus de validation de I'information.

Vous pouvez créer autant de workflows que souhaité, comme I'exemple ci-dessous sur la création des
tableaux de bord.

Vous avez le détail de chaque workflow, les déclencheurs, le type de métadonnées, les états et les
transitions

Pour chaque transition, vous pouvez définir quel role peut effectuer la transition, par exemple, limiter la
validation a un Data Owner

Il est possible de limiter la visibilité des métadonnées selon I'état du workflow, par exemple pour masquer
des éléments obsolétes.

- Q,  Rochercher dons es métadonndes e o e

. Administration
& Développement TDB a B n
L= securits <
[:Jll Fersonnalisation b
DETAL DECLENCHEURS TYPE DE METADONNEES ETATS TRANSITIONS
& Metadonnses —
! & Associations
= Workflow
& M Langues _— Développement TDB
[ interfoce
= Uistes de valeurs
& Tablk
1 Togs T Workflow développement Tableau de bord
Traductions <
Activé
Transition & exécuter par défaut Créer v
Déclencheurs
e ¥ Création Biise & jour
Portall o
Module avancé o
(=1 o
Connecteur o
Type de métadonnées B u
Faites glisser un en-téte de colonne et dépaser ici pour grouper par cette colonne
[ | Nom Description
l @  Documents Documents
o @  Tobleaude bord Tableau de bord
ments 12 sur 2
meta analysis gif [ ] e :
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13.9 Personnalisation de l'interface

De nombreuses autres options de personnalisation sont disponibles, pour adapter I'outil aux usages.

e Personnalisation de l'interface : logo, couleurs, textes du portail, pour adapter I'outil a votre charte
graphique
e Personnalisation du portail

y ‘

Administration

Sécurité <

Personnalisation v

& Metadonnées

¢¥? Associations

«b Catégories de champs
« Workflow

= Listes de valeurs

= Synonymes (IA)

M Pondération (1a)
#

2 Interface
A Portail
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14. Conclusion

14.1 Non-exhaustivité de cette documentation

Cette documentation reprend les fonctions essentielles des utilisateurs de Meta Analysis

Elle n’est pas exhaustive sur les fonctions d’administration et de de configuration de la solution qui font
I’objet de documentations spécialisées
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