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- Le club utilisateurs Meta Analysis Mool

Merci pour votre présence !

] Les intervenants Meta Analysis lors de ce club :

= Christian LAMBERT : Product Manager
= Martin SOREL : Consulting Manager
= Daniel MALOT : CEO & Partner Manager
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Espace documentaire Client

meta ana|y5i5 - Enjeux  Produit  Clients  Partenaires  Ressources  Evénements&actus  Contact  ENIFR D N O u s Vv ou s m Ett O n S é d i S p OSiti on d es
documents

Clients - ressources documentaires

= Documentation globale

Retrouvez toutes les ressources pour prendre en main
et mettre & jour la solution.

" Environnement

= Consulting et formtion
Q searchinfil category..

Espace Clients > Documents Environnement

] Des vidéos

+ [ Espace Clients DOCUMENTS ENVIRONNEMENT

.
= Globales et par fonction
@8 Documents Produit < Retour I
[ Documents Environnement Meta Analysis - Architecture Meta Analysis - Environnement
}. fonctionnelle }, scri
» 8 Vidéos Produit PoF shéma synyhétique descriptif des PoF o ipport, le tableau ] Y
&léments du reférentiel des cf étail par e Su IVI u Se rs rOu p - rep ay
Apergu [

[ Offre consulting et formation
BB Data Mesh et Meta Analysis
m Users Group - Club utilisateurs
BB Release Note

R ] Les MAIJ des versions

= Release Note

www.meta-analysis.fr/ressources = Versions pour les clients on premise
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Agenda de ce club

7.7

Questions -
réponses

Etude UX/UI Nouvelle version 7.7 Démonstration Roadmap 2026
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B Etude UX

- C'est quoi le UX ?

] Le terme UX vient de user experience ou expérience utilisateur. Le travail de I'UX designer
consiste donc a concevoir une interface accessible et facile a prendre en main

Produit
Service
Marque

Utilisateur

Client

meta analysis i



B Etude UX

J Meta Analysis V7 est en production depuis maintenant 6 ans

J Nous avons associé nos clients lors d’'une démarche UX fin 2022 pour la sortie de la
version 7.2, avec des évolutions importantes demandées

J Nous avons désiré associer nos clients a une démarche UX (User eXperience) pour
identifier les axes d’amélioration de l'utilisation de Meta Analysis en 2026
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B Etude UX

] Cette étude s’est concentrée sur I'expérience des lecteurs, qui sont principalement les
utilisateurs métier

) Les acceés utilisateurs :
= Acces simple
" Le portail
= La Data Marketplace

La recherche

La fiche descriptive
= La visualisation du Data Lineage
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- Les résultats de P'étude UX

Les résultats
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Résultats de Pétude UX

J Objectif 1 : Simplifier I'accés pour les utilisateurs métier occasionnels

= Un Data Steward utilisera le portail et le Data Lineage sans difficulté
= Un administrateur fonctionnel pourra utiliser toutes les fonctions

= L'utilisateur métier occasionnel (profil de lecteur) doit accéder tres simplement en
fonction de ses besoins

* Directement dans le navigateur

e Par une recherche simple assistée par I'lA
* Avoir une visualisation simple
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Résultats de Péetude UX

(J Donner un maximum de valeur par le partage de la connaissance et les analyses des experts

= Un utilisateur métier occasionnel (profil de lecteur) pourra faire une recherche mais I'analyse du
cycle de vie de la donnée ou Data Linage est trop complexe

= || faut donc avoir 2 typologies d’utilisateurs

* Des producteurs d’analyses (experts métier ou Data) qui vont préparer des Data Lineage, des
Data Products et des produits IA

* Des consommateurs d’analyses avec leur espace personnel et la Data Marketplace
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Agenda de ce club

7.7

Questions -
réponses

Etude UX/UI Nouvelle version 7.7 Démonstration Roadmap 2026
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- Les éevolutions de visualisation

J Nouvelle police INTER pour visibilité et optimisation
J Optimisation du contraste validée par des tests

J Nouvelle palette de couleurs et nouvelle couleur secondaire

(J Nouveaux pictos allégés

o 2 vaige ~ | |V |
J Simplification des menus

J Evolution des abonnements en favoris
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- Evolution des abonnements en favoris

] Les favoris vont étre au centre de l'utilisation

J Nouveau picto D

J Acces aux favoris

= Dans la recherche simple (4 derniéres modifications)
= Dans le portail (4 dernieres modifications)

= Dans I'espace personnel avec I'intégralité des favoris et un moteur de recherche
spécifique
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Le focus : simplifier Pacces aux utilisateurs
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i . Espace personnel
Identifiant commande o

Marge opérationelle #

Famille produit @ % Analyses d'impact
Famille produit

CA NEt 0 M

[¥ Favoris
Derniéres consul itations

.................

Taches
Marge nette
ta Catalos

resse & Exports
‘aux de transformation commer...

7.4 - Recherche IA 7.5 - Extension 7.6 - Data

7.7-L
7.3 - Acces simple espace

web Marketplace

personnel
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L’espace personnel

J Un espace personnel pour favoriser l'utilisation par les lecteurs et
le partage de la connaissance

= Bibliotheque des Data Lineage partagés
= Acces aux favoris

En complément
= Suivi des taches

= Suivi des exports

J Un nouveau module de recherche directe dans I’espace personnel
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Espace personnel
% Analyses d'impact
[§ Favoris
Taches

& Exports
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Optimisation de la recherche

J Une fine barre de recherche pour Q
optimiser l'affichage
Historique de recherche
i %0 absence
. . . D email
] La conservation de I’historique des " o
Y marge nette
recherches D ca
ﬂ) marge brute
D) mail
] Toujours l'utilisation de I'lA pour la D emai
recherche sémantique D client
MNuméro de téléphone
U = @ clients

fit

J Un apercu des résultats simplifié
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- Lecture optimisée des fiches

J Menu de la fiche avec pictos et compteur pour une meilleure compréhension

= Les commentaires
= Les taches
= Les Data Lineage par information en acces direct

E! Adresse email Q
© EEX3 +

1= Détails (¥ Associations o 8 Analyse d'impact o D Commentaires o

TéChESo “O Historique
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Optimisation du Data Lineage

J Simplifications des boutons de fonctions et regroupements logiques

I R

- , ®) (%]
n © Ajouter ® Informations
r & Importer
& Charger
- P Annoter
+

¢h  Exporter >

=] Créer un groupe
1005 El group

@,3 Paramétres
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Optimisation du Data Lineage

Q Que recherchez-vous ? E
> % Analyse d'impact : Adresse email
@ Informations
E Charger
Légende
Foncti | & Exporter >
onctionnel Utilisation de la donnée de référence dans le CRM
G Informations métier Cycle de vie de I'adresse €3 Paramétres
F 2-A e
email de la saisie en v i CustomerCenter
Applicatif magasin & |'utilisation .
marketing ¥ = Customers + L'adresse emall de référence avec le niveau
Applications ~ de qualité demandée est donc disponible pour
CRM - Email adress & (% ':""——b #% EmailAdress le marketing client ou les Data Scientists
ot
Information applicative J S
Qualité de données
Contréles
Cartographie .
n 2 controles de Data Quality © Ajouter
o .. Bases (SqlServer) s . ] & Importer
_ tm Adresse email @ +J_ Format de I'adresse email + 5 Flux email P Annoter
i / \Foe )
3e% )
+ or. Bases (Snowflake) - - El Créer un groupe
Complétude +
100% /
Tables (Sql Server)
Sk
::1;: Tables (Snowflake) Saisie de I'email par le caissier du magasin dans 'ERP
= v 7 emode + i ) .
- Colonnes (Sgl Server) Base La qualité suite a la saisie en magasin étant
o . . insuffisante, il est réalisé un traitement de
qb ERP - Customer email @\A rie CUSTOMER redressement d'adresse
3e%
‘é; Colonnes (Snowflake) J 1
©  ContactEmail
Cal.
x Transformations (DBT)
Flux.
Plus d'infos
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Gestion du profil

] Le profil est accessible dans toute " g
I’application en haut a droite (avec l'aide) '
2 Mon profil
&
= Droits sur chaque domaine Fo Droiten cours >
" La gestion des langues B Langue >
= La gestion des jetons API (si option) £ Jeton AP
. , . == ENGLISH
= La mise en place de I'extension £ Extension de navigateur >
Bl (i)

[ Sedéconnecter

meta analysis i



Etude UX/UI

7.7

Nouvelle version 7.7
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- La version 7.7

Démonstration

Martin Sorel
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Agenda de ce club

Etude UX/UI

7.7

Nouvelle version 7.7
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- Les axes de la roadmap

A

Nouveautés :
Améliorations et Expérience utilisateur
nouvelles fonctions

N\

Ecosysteme :

) Supervision renforcée
Légal et simplifiée
Interopérabilité

N\
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- Roadmap 2026

Version 7.8

Christian Lambert
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- Refonte UX - Ajout d’association (
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] Création d’association

= Vous pourrez rechercher directement les
éléments via le module de recherche, afin de

simplifier et accélérer votre utilisation.
J Analyse D’impact

= Vous pourrez rechercher directement
I’élément a ajouter via le module de
recherche, afin de simplifier et accélérer

I’enrichissement de votre analyse d’'impact.
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- Partie fonctionnelle - Analyse

J Analyse d’impact Macro

= Les analyses d'impact sont parfois trop

précises : nous proposons un mode Macro.

= Ce mode d’affichage masque certains liens
pour vous permettre d’atteindre plus

rapidement votre cible.
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J Proposition de traduction

= Ce module vous proposera des traductions dans

les différentes langues de votre référentiel

J Proposition de contenu

= Ce module vous proposera du contenu et vous

aidera a définir vos données sensibles
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] Chatbot

= Faciliter la vie de vos utilisateurs en dialoguant avec

votre référentiel

J Proposition d’associations

= Avec le module d’intelligence artificielle de Meta
Analysis, 'utilisateur bénéficie de suggestions
automatiques d’associations pertinentes, accélérées

par la recherche sémantique et les liens déja établis.
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- Partie fonctionnelle - Responsables

] Affectations des responsables

= Définissez explicitement vos Data owners et Data
stewards pour assurer une gestion structurée et une

tracabilité optimale au sein de votre référentiel

] Notifications

= Chaque utilisateur recoit des notifications claires et
ciblées pour I'informer des actions qui lui sont attribuées
et des évolutions, afin de simplifier son suivi au quotidien.
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Agenda de ce club

7.7

Etude UX/UI Nouvelle version 7.7 Démonstration Roadmap 2026 Questions -
réponses
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- Date de disponibilite V 7.7

] Disponibilité fin avril 2026
] Diffusion espace documentaire pour on premise

] A la demande pour les clients SaaS
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- Users Group

Questions — réponses
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- Conclusion

Merci pour votre participation !

www.meta-analysis.fr
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