Users Group - 17 septembre 2025

CLUB UTILISATEURS
USERS GROUP

Rechercher
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- Le club utilisateurs Meta Analysis Mool

Merci pour votre présence !

] Les intervenants Meta Analysis lors de ce club :

= Christian LAMBERT : Product Manager
= Martin SOREL : Consulting Manager
= Daniel MALOT : CEO & Partner Manager
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Christian Lambert - Product Manager

J Le Product Manager a en charge :

= |l'équipe de R&D et de développement
= Les demandes d’évolution dans le site support JIRA
= Le suivi des tickets en cas de probleme rencontré (JIRA)

J Le suivi des environnements dans I'espace documentaire :

= Les releases notes avec les apports des versions

= Le PPT « environnement » qui donne les plateformes, les
connectivités en cours, les connectivités détaillées par
logiciel, les API et le fonctionnement du support
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- Martin Sorel - Consulting Manager

] Les prestations de Conseil :

= Au démarrage, la configuration du métamodele et des options
= Pendant le projet ou programme

* Expertise d’évolution du métamodele et mise en place
d’une nouvelle fonction (DQ, Multilingue, Taches)

* Accompagnement régulier d’expertise (un jour par mois)

] Les prestations de formation :

= |'équipe en charge de la mise en place du programme
= Les Data Stewards contributeurs
= Les utilisateurs
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CLUB UTILISATEURS

Les objectifs du club
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J 4 objectifs :

Présenter en avant-premiere les nouveautés produits

= Vous donner de la visibilité sur la vision stratégique a 3 ans et sur les 2 prochaines
versions

= Vous associer aux évolutions produit

= Sile timing le permet, vous donner un témoignage client et/ou un savoir-faire a partager
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Espace documentaire Client

meta ana|y5i5 - Enjeux  Produit  Clients  Partenaires  Ressources  Evénements&actus  Contact  ENIFR D N O u s Vv ou s m Ett O n S é d i S p OSiti on d es
documents

Clients - ressources documentaires

= Documentation globale

Retrouvez toutes les ressources pour prendre en main
et mettre & jour la solution.

" Environnement

= Consulting et formtion
Q searchinfil category..

Espace Clients > Documents Environnement

] Des vidéos

+ [ Espace Clients DOCUMENTS ENVIRONNEMENT

.
= Globales et par fonction
@8 Documents Produit < Retour I
[ Documents Environnement Meta Analysis - Architecture Meta Analysis - Environnement
}. fonctionnelle }, scri
» 8 Vidéos Produit PoF shéma synyhétique descriptif des PoF o ipport, le tableau ] Y
&léments du reférentiel des cf étail par e Su IVI u Se rs rOu p - rep ay
Apergu [

[ Offre consulting et formation
BB Data Mesh et Meta Analysis
m Users Group - Club utilisateurs
BB Release Note

R ] Les MAIJ des versions

= Release Note

www.meta-analysis.fr/ressources = Versions pour les clients on premise
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Agenda de ce club

7.6

7.5

Roadmap des 2 Questions -

Rappel dela 7.5 Vision stratégique Nouvelle version 7.6 . . X
prochaines versions réponses
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- La version 7.5

Rappel de la version 7.5
Novembre 2024

Christian Lambert
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- Nouveauteés de la 7.5 de novembre 2024

Configuration des
Extension web connectivités
@ @ ® (]
Vue du module Corbeille
avanceé

) Nouvelle extension web : acces rapide
) Vue du module avancé

) Configuration des connectivités : Simplifier et rationaliser les connectivités

) Corbeille : Récupération des métadonnées supprimées
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Extension web

J Objectif

= Permettre un acces permanent et rapide
depuis votre navigateur web pour un usage
simplifié

J Fonctions

Recherche simple et IA

Recherche depuis du texte sélectionné
Filtres

Acces direct a I'application

] Installation
= Store Google Chrome et Microsoft Edge

meta analysis i
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Derniéres recherches
Identifiont commande £
Marge opérationelle £
Famille produit £
Famille produit

CA MEt

Derniéres consultations

a Version du traitement
m Marge nette

Data Catalog

m Adresse email

m Taux de transformation commer...
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J Objectif

= Améliorer I'expérience utilisateur du
module avancé, avec un affichage a
adapter aux usages de chaque
utilisateur

(] Fonctions

= Persistance des modifications de grille
lors d’une session

= Sauvegarde du paramétrage des grilles

= Bascule facile entre les modes
d’affichage
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Parametrage des grilles du module avance

Taux de transformation

¥ Data owner: Directeur financier

@ @ Marge brute

~ Data owner: Directeur logistique

~ Data owner: Directeur marketing

@ Plan commercial
@ @ Opération marketing

Taux de transformation
commerciale

« 2 » M Eléments par page

e oMM
e oMM
cteur f

ecteur logistique
ecteur logistique
ecteur logistique

ecteur logistique

Directeur marketing

irecteur marketing

irecteur marketing

i Type dinformation

Indicateur

Indicateur

Indicateur

Information

Information

Information

Information

Information

Information

4 8

12



- Configuration des connectivites

J Objectif
= Simplifier l'usage

J Fonctions
= Configurer les connexions une seule
fois
= Utiliser les connexions pour de
multiples planifications

= Modification de la périodicité « en
masse »

meta analysis i
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Corbeille

J Objectif

= Permettre de récupérer des
éléments supprimeés

' < Q Rechercher dans les métadonnées... # e o

& Corbeille

Portail Apergu

Domaines15/15 ¥
m Magasin comparable

Faites glisser un en-téte de colonne et déposer ici pour grouper par cette colonne.

Data Domains <
Nom

Sujets ¢ Catégorie de métadonnée
Magasin comparable
—_——— Fonctionnel m Plan commercial
#Tags < Data owner

(] Fonctions

% i ! ’
@ Fonctionnel Magasin comparable Directeur commercial

*La notion de “magasin
Cartographie . .
comparable” permet de suivre

I'évolution d'un indicateur d'une
o« oM 20 Eléments par page fléments1-4surd G N N
année sur une autre sur le méme

Address

0}
Fonctionnel m Business Unit Description
= Restauration des éléments =

périmatre comparable.

Régle de gestion

= Visibilité des éléments
supprimés dans les planifications

Le magasin est comparable i . 1) il
&tait ouvert lannée derniére. 2) il est
ouvert sans interruption de plus de
5 jours depuis plus d'un an.. 3)
ipeut &tre tout & fait différente. Pour
valider que nous sommes
performants, la notion de magasins
comparables est essentielle’| nest
pas fermé & la méme période sur
lannée suivante..On ne prendra en
compte pour les progressions par
rapport & fan-1 que les magasins
comparables pour travailler sur un
périmatre équivalent.
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- La version 7.5

Démonstration

De rappel
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Agenda de ce club

7.6

7.5

Roadmap des 2 Questions -

Rappel dela 7.5 Vision stratégique Nouvelle version 7.6 . . X
prochaines versions réponses
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- Vision strategique

J Nous désirons partager avec nos clients la vision stratégique

Vision stratégique

meta analysis i

17



La vision stratéegique

J La vision stratégique s’appuie sur plusieurs
éléments qui font la force de Meta Analysis

= Nous associons nos clients dans cette
démarche

= Nous restons a I’écoute des tendances du
marché de la Data Gouvernance avec une
cellule de veille et d’innovation

= Nous capitalisons sur nos investissements
depuis 2002 + la nouvelle plateforme V7 de
2019
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Notre Vision stratégique - Les points cles

Accompagner votre
croissance

S’aligner sur votre
transformation DATA

Accessible
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DAMA - Etude sur le futur des Data Catalogs

Matinée bimestrielle

DaMmA . Club CDO ) DAMA : association des professionnels

Juillet 2025
du Data Management

Le futur des J Analyse de DAMA de juillet 2025
Data Catalogs

(] Le Club des CDO a travaillé sur le futur

v NBElarglssemehtde l'audienge 3 N
" L des Data Catalogs
v I Jorientations technologigues... . v
v o detjesconsells de.d@plaiement 1 Nous vous présentons 2 points

. . b essentiels
v Lesimeuvelles fonctionnalités

Association francophone des professionnels du Data
Management rassemblant 250 membres

Retour d'expérience | Bonnes pratiques | Etat de lI'art | Réseau 20




DAMA - Futur des Data Catalogs

] Analyse de DAMA de juillet 2025

DAMA Club CDO - Juillet 2025 - le futur des Data Catalogs

FRANTCE

Elargissement de EV el ates ] Pointclé !

De besoins initialement
purement réglementaires ... ... Les Data Catalogs ont

eévolué vers la Elargir I’aUdience

consommation de données

Documenter les données
a des fins réglementaires
(ex:BCBS239, RGPD)

Trouver et comprendre

les données disponibles Offrir Ia C0n50mmati0n des dOnnéES
au plus grand nombre

Quelques experts de la D'abord les data analysts,
gouvernance des puis la plupart des
données metiers
L'embarquement d'usages et usagers trés différents
représente le défi majeur des Data Catalogs
’ N M™N N NN

https://dama-france.org/
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DAMA - Futur des Data Catalogs

mmA Club CDO - Juillet 2025 - le futur des Data Catalogs D Analyse DAMA

FRANTCE

... et des conseils de [olYe)lell=1agl=]als ) Points clés

Limiter le nombre de

e Créer un portail affichant le contenu

polyvalence

T juste utile pour chaque utilisateur

contenu juste utile pour
chaque utilisateur

Définir une ambition
relativement précise et

Stratégie

réaliste, la communiquer et
s'y tenir

Ne pas chercher a tout documenter, se
focaliser sur les cas d’usages porteurs de
S valeur

porteurs de valeur

> —>

https://dama-france.org/

WV
\V
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Le focus : simplifier Pacces aux utilisateurs

meta analysis & [£4
L d
= )
©0

Marge opérationelle £§

Famille produit £

Derniéres recherches l l l A ‘ )
Identifiant commande £ ™

Famille produit

CA NEt

Derniéres consultations

a Version du traitement
m Marge nette
Data Catalog

m Adresse email

m Taux de transformation commer...

7.2 - Nouveau

7.5 - Extension

7.6 - Data

sl 7.3 - Acces simple 7.4 - Recherche IA

web

Marketplace
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Suivre les éevolutions des clients

J La gouvernance fédérée

= Ce concept est adopté par beaucoup d’entreprises pour donner de
I'autonomie aux Data Domains (concept Data Mesh)

(] Les Data Contracts et Data Products

= Présenter les jeux de données avec leurs spécifications en
s‘appuyant sur les standards

J Gouvernance de I'lA
= L'IA et prometteuse mais demande a étre suivie

= Les produits IA peuvent étre représentés avant la mise en
production avec leurs sources et le niveau de qualité

meta analysis i

EU Al Act

25




- Apporter de la valeur avec les autres solutions

Exposition

Meétier - IT

Monitoring

-~

~

[ Analytics

Data Marketplace interne

]

[ Data Product ]

meta ¥
analysis

\_

[ Référentiel - Data Catalog
[ Data Quality - présentation

]
J
]

Data Profiling
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Data Quality - mesure

Data Observabilty
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7.5

Rappel dela 7.5

Vision stratégique

meta analysis i

Agenda de ce club

7.6

Nouvelle version 7.6

Roadmap des 2
prochaines versions

Questions -
réponses

29




- La version 7.6

Nouveautés Version 7.6
Septembre 2025

Martin Sorel

meta analysis i
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Nouveautés de la 7.6 de septembre 2025

Interface Data
utilisateur Marketplace Chatbot IA
@ @ @ @ @
Recherche IA Extensions
Data Lineage

J Interface utilisateur : Présentation et usages

) Nouvelle recherche IA : intégrée dans la recherche exacte
) Data Marketplace interne : Partager les actifs Data

) Extensions du Data Lineage : enrichir la vision graphique

) Chatbot IA : point d’entrée des métiers
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Interface utilisateur

J Une navigation simplifiée et personnalisée

= Valorisation de I'acces simple et de son
interface de recherche ergonomique

= Navigation facilitée entre les différents
points d’entrée

= Amélioration de I'expérience utilisateur
du menu

meta analysis i

¢ » QLY

Q Que recherchez-vous ?

-

Derniéres recherches

ccccc

Derniéres consultations

Opérations commerciales

m Chiffre d'affaires Prix de Ven..
m Marge nette
m Marge brute

@) canr
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Recherche IA

(1 Refonte de la logique de recherche IA

= Un usage simplifié avec un fonctionnement transparent et intégré. La
puissance de la recherche sémantique pour étendre les résultats de
recherche classique

= Une amélioration du modele (indexation et scoring) pour des résultats
plus pertinents

meta analysis i
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- La version 7.6

Data Marketplace

meta analysis i
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- La version 7.6

iy

Data Producer

=

meta analysis i
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DATA MARKETPLACE

Analytics Products

Data Products

Data Consumer

ooo | |

[

35



La Data Marketplace - Objectifs et fonctions

) Objectifs de la Data Marketplace interne de Meta Analysis

= Centraliser l'acces au patrimoine de données interne dans un espace
unifié

= Rendre les données découvrables, compréhensibles et réutilisables / \
= Faciliter la collaboration inter-départements ( \

= Mettre en place une gouvernance claire et controlée | E

J Fonctionnalités clés de la Data Marketplace de Meta Analysis T T

= Catalogue interactif avec recherche par mots-clés, domaines, technologie,
classification

= Données accessibles (documents, jeux de données)
= Demandes d’acces (Roadmap 7.7)
= Commentaires et documentation
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La Data Marketplace - La valeur ajoutée

J Valeur ajoutée pour I'entreprise

] Productivité et efficacité

= Moins de duplication de données ( / \ \

= Gain de temps pour les Data scientists, analystes et directions métiers @
. y . . l"l E-
Accélération des projets Data & IA — !

) Qualité et fiabilité
= Mémes sources utilisées par tous = données cohérentes et tracables

= Métadonnées et catalogage = meilleure compréhension des jeux de données
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La Data Marketplace - Fonctions et mise en place

J Choix des éléments proposés

Documents, Modeles Bl, Data Products... : vous choisissez quels éléments &
sont accessibles dans la marketplace

J Présentation selon les profils o

'acces aux types d’éléments suit les droits d’acces des utilisateurs, pour
une expérience adaptée

] Classification or

La classification permet de mettre en avant les résultats Argent

Bronze

Tie )
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- La version 7.6

Extensions Data lineage

meta analysis i
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Annoter

Créer un groupe

Parameétres d'affichage b

Sélectionner une couleur de fond

Sélectionner la position du texte

800
00
00O

v Valider X Annuler

meta analysis i

Les extensions du Data Lineage

(] Les nouveautés du Data Lineage permettent d’enrichir et de partager
des analyses visuelles

Rédiger des annotations pour décrire un data lineage

Créer des regroupements pour structurer vos analyses

Afficher des labels sur les associations pour ajouter du contexte

Identifier les technologies par leurs icones

40



Les extensions du Data

Lineage

Q Que recherchez-vous ?

= Analyse dimpact : Adresse email

Utilisation de la donnée de référence dans le CRM

Cycle de vie de
ladresse email

. CRM - Email adress ., (% .

2 contréles de Data Quality

Format de [adresse email + }

Complétude +

t@ Adresse email +J_\

Saisie de I'email par le caissier du magasin dans I'ERP

f S
> . ERP - Customer email @A
- \ J

' ERP

©8

08:0-=000 B8N0

L'adresse email de référence avec le niveau
de qualité demandée est donc disponible
pour le marketing client ou les Data...

'a Customers +
[) mEmaiIAdress

{a Flux email

La qualité suite 4 la saisie en magasin étant
insuffisants, il est réalisé un traitement de
redressement d'adresse

VB emode +
v B CUSTOMER
m ContactEmail




- La version 7.6

Chatbot IA

meta analysis i
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Chatbot - En développement

(J Echanger en langage naturel avec l'assistant IA de
Assistant |A
MEta Ana IVSiS Bonjour, Je suis votre assitant pour la gouvernance.

Que voulez-vous savoir ?

= Des réponses directes a vos questions
que peux tu me dire sur labsentéisme ?
Assistant 1A
" L’aSS|Sta nt ut|||se VOtre Contenu pour generer deS Voici ce que jai trouvé concernant labsentéisme :
réponses pertinentes et sourcées (lien vers les — Toux dabsenibieme: L toux dabsentéisme se
, , calcule par le rapport du nombre de jours de travail
meta d onn GES) perdus s?ur le norr:ﬁire de jours de trm.JruiI disponibles,

multiplié par 100 Taux d'absentéisme.

= Lasécurité (domaines, roles) est respectée

Saisir le texte

meta analysis i
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- La version 7.6

Démonstration

Martin Sorel

meta analysis i
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Agenda de ce club

7.5

Rappel dela 7.5

Vision stratégique

meta analysis i

7.6

Nouvelle version 7.6

Roadmap des 2
prochaines versions

Questions -
réponses
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- Roadmap des 2 prochaines versions

J Nous désirons partager avec nos clients la roadmap

Roadmap

meta analysis i
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- Les axes de la roadmap

A

Nouveautés :
Améliorations et Expérience utilisateur
nouvelles fonctions

N\

Ecosysteme :

) Supervision renforcée
Légal et simplifiée
Interopérabilité

N\

meta analysis i
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- Roadmap 2026

Versions 2026

Christian Lambert

meta analysis i
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Partie fonctionnelle - Responsables

] Affectations des responsables

= Définissez explicitement vos Data owners et Data stewards,
assurant une gestion structurée et une tracabilité optimale

au sein de votre référentiel

] Notifications

= Chaque utilisateur recoit des notifications claires et ciblées
pour l'informer des actions qui lui sont attribuées et des

évolutions, afin de simplifier son suivi au quotidien.

meta analysis i
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- Partie fonctionnelle - Data Marketplace <

] Workflow de demande de droit d’accés aux
données

= @Grace a la data marketplace V2 de Meta Analysis,
chaque utilisateur peut facilement demander l'acces
aux données et aux rapports d’entreprise dont il a

besoin pour son activité.
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Partie fonctionnelle - Analyse

J En complément de I'analyse d’impact actuelle,
nous proposons un nouveau mode d’analyse avec

le mode Graphe de connaissances

"= Le mode graphe de connaissance permet de
visualiser les dépendances entre les données et
de réaliser une analyse plus ciblée et précise des

impacts.

meta analysis i
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- Module IA - associations (

(J Proposition d’associations

= Avec le module d’intelligence artificielle de Meta
Analysis, 'utilisateur bénéficie de suggestions
automatiques d’associations pertinentes, accélérées

par la recherche sémantique et les liens déja établis.
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Data Quality <

J Data Quality

= Avec le module de qualité de données de Meta Analysis, chaque utilisateur bénéficie d’un suivi
centralisé et de notifications en temps réel (alerte, avertissement, retour a la normale) pour agir

plus rapidement.

meta analysis i s



AP <

] API

* |'import et 'export des scores de qualité de
données afin de faciliter leur partage et leur

intégration avec d’autres outils.

" La suppression d’éléments peut étre

automatisée et sécurisée grace aux API,

garantissant une gestion plus fluide et

maitrisée des métadonnées.
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Meta Analysis — Etude UX 2025

meta analysis i

UX

meta analysis i




B Etude UX

- C'est quoi le UX ?

] Le terme UX vient de user experience ou expérience utilisateur. Le travail de I'UX designer
consiste donc a concevoir une interface accessible et facile a prendre en main pour tout type
de support

Produit
Service
Marque

Utilisateur

Client
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B Etude UX

J Meta Analysis V7 est en production depuis maintenant 5 ans

J Nous avons associé nos clients lors d’'une démarche UX fin 2022 pour la sortie de la
version 7.2, avec des évolutions importantes demandées

J Nous désirons associer nos clients a une démarche UX (User eXperience) pour
identifier les axes d’amélioration de l'utilisation de Meta Analysis en 2026

meta analysis i
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- Format et deélai

J Associer des clients impliqués dans le déploiement de Meta Analysis
) Si possible avec des utilisateurs métiers ou leurs remarques
J Etude sous forme d’atelier de 1h a 2h

= En autonomie

= Avec |I'équipe Meta Analysis

J Etude entre 20 septembre et le 20 novembre 2025

meta analysis i
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- Propositions d’actions

] Cloture des ateliers clients le 20 novembre
] Etude des demandes en décembre 2025

) Janvier 2026 : propositions d’évolutions avec agenda 2026

meta analysis i
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B Etude UX

] Cette étude va se concentrer sur I'expérience des lecteurs

) Les acceés utilisateurs :
= Extension web
= Acces simple
" Le portail
= La Data Marketplace (version 7.6 de septembre)

= Larecherche
= La fiche descriptive
= Lavisualisation du Data Lineage

meta analysis i
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- Support de Petude UX

] Cette étude sera réalisée avec 2 documents

= Un PPT avec les copies d’écran
= Un fichier Excel par société, avec un onglet par personne

J Ces 2 documents seront disponibles le 20 septembre 2025

meta analysis i
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Annonces et réeponses aux demandes clients

J Les évolutions produit
= Vous avez exprimé de nombreuses demandes d’évolutions
= Nous vous proposons des évolutions par sujet

(] Vos attentes

= Nous allons vous consulter apres ce Users Group pour valider ce que vous désirez en priorité.
D’avance merci pour vos retours !

J Laroadmap 7.7 et 7.8

= Apres nos réunions clients et partenaires de fin 2025, nous fixerons les nouveautés 2026 en
fonction de vos attentes en janvier 2026

meta analysis i
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Agenda de ce club

7.6

7.5

Rappel dela 7.5 Vision stratégique Nouvelle version 7.6 Roac[map des.Z Qu’estlons i
prochaines versions réponses
meta analysis i
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- Date de disponibilite V 7.6

(J Disponibilité fin octobre
CLUB UTILISATEURS
] Diffusion espace documentaire pour on premise USERS GROUP

J A la demande pour les clients SaaS

meta analysis i
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- Users Group

Questions — réponses

Vous avez recu un sondage
Votre opinion est essentielle pour les choix de la roadmap

le PPT et le replay seront dans I'espace documentaire client

meta analysis i
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- Conclusion

Merci pour votre participation !

www.meta-analysis.fr

meta analysis i

66



	Diapositive 1 Users Group – 17 septembre 2025
	Diapositive 2 Le club utilisateurs Meta Analysis
	Diapositive 3 Christian Lambert – Product Manager
	Diapositive 4 Martin Sorel – Consulting Manager
	Diapositive 5 Les objectifs du club
	Diapositive 7 Espace documentaire Client
	Diapositive 8 Agenda de ce club
	Diapositive 9 La version 7.5
	Diapositive 10 Nouveautés de la 7.5 de novembre 2024
	Diapositive 11 Extension web
	Diapositive 12 Paramétrage des grilles du module avancé
	Diapositive 13 Configuration des connectivités
	Diapositive 14 Corbeille
	Diapositive 15 La version 7.5
	Diapositive 16 Agenda de ce club
	Diapositive 17 Vision stratégique
	Diapositive 18 La vision stratégique
	Diapositive 19 Notre Vision stratégique – Les points clés
	Diapositive 20 DAMA – Etude sur le futur des Data Catalogs
	Diapositive 21 DAMA – Futur des Data Catalogs
	Diapositive 22 DAMA – Futur des Data Catalogs
	Diapositive 24 Le focus : simplifier l’accès aux utilisateurs
	Diapositive 25 Suivre les évolutions des clients
	Diapositive 27 Apporter de la valeur avec les autres solutions
	Diapositive 29 Agenda de ce club
	Diapositive 30 La version 7.6
	Diapositive 31 Nouveautés de la 7.6 de septembre 2025
	Diapositive 32 Interface utilisateur
	Diapositive 33 Recherche IA
	Diapositive 34 La version 7.6
	Diapositive 35 La version 7.6
	Diapositive 36 La Data Marketplace – Objectifs et fonctions
	Diapositive 37 La Data Marketplace – La valeur ajoutée
	Diapositive 38 La Data Marketplace – Fonctions et mise en place
	Diapositive 39 La version 7.6
	Diapositive 40 Les extensions du Data Lineage
	Diapositive 41 Les extensions du Data Lineage
	Diapositive 42 La version 7.6
	Diapositive 43 Chatbot – En développement
	Diapositive 44 La version 7.6
	Diapositive 45 Agenda de ce club
	Diapositive 46 Roadmap des 2 prochaines versions
	Diapositive 47 Les axes de la roadmap
	Diapositive 48 Roadmap 2026
	Diapositive 49 Partie fonctionnelle - Responsables
	Diapositive 50 Partie fonctionnelle – Data Marketplace
	Diapositive 51 Partie fonctionnelle - Analyse
	Diapositive 52 Module IA - associations 
	Diapositive 53 Data Quality
	Diapositive 54 API
	Diapositive 55 Meta Analysis – Etude UX 2025
	Diapositive 56 Etude UX
	Diapositive 57 Etude UX
	Diapositive 58 Format et délai
	Diapositive 59 Propositions d’actions
	Diapositive 60 Etude UX
	Diapositive 61 Support de l’étude UX
	Diapositive 62 Annonces et réponses aux demandes clients
	Diapositive 63 Agenda de ce club
	Diapositive 64 Date de disponibilité V 7.6
	Diapositive 65 Users Group 
	Diapositive 66 Conclusion

